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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui hubungan antara manajemen laba dengan
valuasi pasar, profitabilitas dan ukuran perusahaan. Valuasi pasar, profitabilitas dan
ukuran perusahaan merupakan beberapa fundamental perusahaan yang dilihat oleh
investor dalam menentukan keputusan investasi. Manajemen laba pada suatu
perusahaan dapat mempengaruhi nilai dari fundamental tersebut. Manajemen laba
diukur dengan menggunakan akrual diskrioner. Valuasi pasar diukur dengan
menggunakan price earnings ratio. Profitabilitas diukur dengan menggunakan Return
on Asset. Ukuran perusahaan diukur dengan menggunakan total asset. Penelitian ini
meneliti 24 perusahaan pada sektor industri barang konsumsi di Bursa Efek Indonesia
yang memenuhi kriteria. Penelitian dilakukan dengan menggunakan Analisis Regresi
Linear Berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa Valuasi perusahaan dan ukuran
perusahaan tidak berhubungan dengan manajemen laba dan profitabilitas berhubungan

positif dengan manajemen laba.
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This research is conducted to determine the relationship between earnings management
with market valuation, profitability, and firm size. Market valuation, profitability and
form size are a few fundamental of a company that are used by investor to make
investment decision. Earnings management may affect those fundamental. Earnings
management is measured using discretionary accruals. Market valuation is measured
using price earnings ratio. Profitability is measured using return on asset. Firm size is
measured using total asset. This research examines 24 company from the consumer
goods industry sector in the Indonesian Stock Exchange that meet the criteria. This
research is conducted using multiple linear regression analysis. This research shows
that there is no relationship between market valuation and firm size with earnings
management and there is positive relationship between profitability and earnings

management.
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