Strategi pemasaran PT. Nyonya Meneer Semaran
HAPSARI, Ellok Primestania Novita, Prof.Dr.Ir. Masyhuri

Universitas Gadjah Mada, 2004 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

SRS
DAFTARISI
HALAMAN JUDUL ... e i
HALAMAN PENGESAHAN ..o e il
KATA PENGANTAR ..o il
DA R T AR IS .. e v
DAFTAR LAMPIRAN ..o e e viii
BAB I. PENDAHULUAN ... 1
1.1. Latar BelaKang ........cooueiiiiiiii i e 1
1.2. Perumusan Masalah ......... ... 3
1.3. Tujuan Penelitian ...........oooiiiiiiiiii e 3
1.4. Manfaat Penelitian ..............oiiiiiiiii 4
BAB II. TINJAUAN PUST AKA . ..., 5
2.1. Tinjauan Pustaka ..ot e 5
2.2 Landasan TEOTT .. ...ouunineeie e e 6
2.2.1. Manajemen Pemasaran .............coeevviiiiiiiiiinieiiaiieianiainaanns 6
2.2.2. Bauran Pemasararan ................cooiiiiiiiiiiiiiii 10
2.2.3. Analisis SWOT ..o 24
2.3. HiIpOtesa ...veii i s 28
BAB III. METODE LOGI PENELITIAN ... 29
3.1. MEtOde Dasar ... .ounieii i 29
3.2 Tehnik Pengumpulan Data ... 29
3.3. Metode ANALiSIS ... .ueneni e 30
BAB IV. PROFIL PERUSAHAAN ... e 33
4.1. Sejarah Berdirinya PT. Nyonya Meneer...........c.coovvviiiiiiiiiiiiiiiiiniennennennnn 33



Strategi pemasaran PT. Nyonya Meneer Semaran
HAPSARI, Ellok Primestania Novita, Prof.Dr.Ir. Masyhuri

Universitas Gadjah Mada, 2004 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS

GADJAH MADA
4.2.Lokasi Perusahaan ............c.ooiiiiiiiiii i 38
4.3.Struktur Organisasi PT. Nyonya Meneer ............ccoviuiiiiiiiiiiiiiiiaiiiniannannnns. 41

BAB V. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ....ccccoiiiiiiiiiiicicicie. 44

5.1. Proses Produksi ....... ..o 44
5.2. Manajemen Sumber Daya Manusia..........c.oovviiiiiiiiiiieainineneniennanns. 47
5.3. Sistem Distribusi Pemasaran ..............c.oooiiiiiiiiiiii 47
5.4. Faktor-faktor dari SWOT ... e 49
5.4.1. Faktor Kekuatan yang Dimiliki oleh PT. Nyonya Meneer .................. 49
5.4.2. Faktor Kelemahan yang Dimiliki oleh PT. Nyonya Meneer ................. 55
5.4.3. Peluang yang Dimiliki oleh PT. Nyonya Meneer ...................ccovenen 56
5.4.4. Ancaman yang ada pada PT. Nyonya Meneer .................c..covvvinnnnnn, 59
5.5, ANalisis SWOT ..o 61
5.6. Strategi Pemasaran yang diterapkan oleh PT. Nyonya Meneer pada saat sekarang 65
5.6.1. Strategi Pengembangan Produk ..., 65
5.0.2. Har@a ..o e 66
5.6.3. PrOMOST . uetetete e 67
5.6.4. DISTIDUST .. .vtittitt ettt e 67

5.7. Strategi Pemasaran yang perlu diterapkan dalam pemasaran produk jamu
PT. NYONYa MENEET ...ttt ettt e e et e e e e e aeeaaneens

BAB VI. KESIMPULAN DAN SARAN ...

vi



Strategi pemasaran PT. Nyonya Meneer Semaran
HAPSARI, Ellok Primestania Novita, Prof.Dr.Ir. Masyhuri

Universitas Gadjah Mada, 2004 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran 1: Pembagian Produk Menurut Kotler ... 79
Lampiran 2: Laporan EDR ... e 80
Lampiran 3: Struktur OTganiSast .........covueiuiniitiitiit i 83

Vii



	S2-PAS-2004-Ellok Primestania Novita Hapsari-Complete_Part5
	S2-PAS-2004-Ellok Primestania Novita Hapsari-Complete_Part6

