
43 

 

REFERENCES  

 

Amstrong, Kotler. Prinsip – Prinsip Pemasaran. Jakarta: Erlangga, 2001 

Christine, Christine, and Wiwik Budiawan. "Analisis Pengaruh Marketing Mix (7P) terhadap 

Minat Beli Ulang Konsumen (Studi pada House of Moo, Semarang)." Industrial 

Engineering Online Journal 6.1 (2017). 

Damhuri, Elba. “Euforia Pendidikan Islam.” Republika Online, Republika Online, 23 Nov. 2017, 

www.republika.co.id/berita/ozuner440/euforia-pendidikan-islam.  

Fandy,Tiptono. Pemasaran Strategik. Edisi 1. Yogyakarta: CV Andi Offset, 2008 

Gibbons, Patrick T., Cormac Mac Fhionnlaoich, and Ruchira Sharma. "Strategy as a pattern in 

resource allocation: A conceptual extension of the miles and snow typology." University 

College Dublin, Belfield, Irlanda. Cormac Mac Fhionnlaoich (2008). 

JSIT. Pengertian Sekolah ISLAM TERPADU. Jaringan Sekolah Islam Terpadu (JSIT) 

INDONESIA, jsit-indonesia.com/sample-page/pengertian-sekolah-islam-terpadu/. 

Kotler, Philip, Gary Armstrong, and Margaret H. Cunningham. Principles of Marketing. Toronto: 

Pearson Prentice Hall, 2005. Print. 

Kotler, Philip. "Manajemen Pemasaran edisi milenium." Jakarta: Prenhallindo (2002). 

Kotler, Philip. Manajemen pemasaran, jilid I, Edisi kesebelas, Jakarta, P.T Indeks Gramedia, 2006. 

Landa, Robin. Designing brand experience: Creating powerful integrated brand solutions. 

Cengage Learning, 2005. 

Mintzberg, Henry. The rise and fall of strategic planning. Pearson Education, 2000. 

Neely, A., Richards, H., Mills, J., Platts, K. and Bourne, M. (1997). Designing performance 

measure: structured approach. International journal of production and operation 

management, 17 (11), article 3 

Nirwana. Prinsip-prinsip Pemasaran Jasa. Malang: Dioma, 2004 

ANALISIS STRATEGI BRANDING VIDEO PROFIL SMPIT IBNU ABBAS GODEAN MENGGUNAKAN
TEORI MARKETING MIX
AL HANIF FIRDAUSI, Cisya Dewantara Nugraha, S.S., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



44 

 

Pangestika, Witdya. Branding: Unsur, JENIS, Tujuan, Dan MANFAATNYA Yang Harus Anda 

Ketahui, Mekari, 9 July 2021, www.jurnal.id/id/blog/unsur-jenis-tujuan-dan-manfaat-

branding/.  

Ratih, Hurriyati. "Bauran pemasaran dan loyalitas konsumen." Bandung: Alfabeta (2005). 

Rizali, Ahmad. Dari guru konvensional menuju guru profesional. Grasindo, 2009. 

X. McCarthy, in: Basic Marketing, a Managerial Approach, Irwin, Homewood, IL, 1964 

 

 

  

ANALISIS STRATEGI BRANDING VIDEO PROFIL SMPIT IBNU ABBAS GODEAN MENGGUNAKAN
TEORI MARKETING MIX
AL HANIF FIRDAUSI, Cisya Dewantara Nugraha, S.S., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/




