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Socmed    : Jejarang Sosial Online. 

Influencer  : Publik figur yang digunakan untuk  

merepresentasikan sesuatu. 

Broadcast : Merupakan penyebaran informasi kepada seluruh   

  daftar kontak. 

 Audience  : Target yang melihat iklan 

Software  : Perangkat lunak pada internet.  

Awereness Customer  : Kesadaran konsumen 

Engangement Customer : Keterlibatan konsumen 

  

ANALISIS STRATEGI DIGITAL MARKETING BRODO
I YOGA SUDHARMA, Paramita Her Astuti, SE., M.Sc.
Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	HALAMAN COVER 
	HALAMAN PERSETUJUAN

	PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR 

	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	DAFTAR ISTILAH
	ABSTRAKSI
	BAB I 
PENDAHULUAN
	1.1. LATAR BELAKANG
	1.2. RUMUSAN MASALAH
	1.3. TUJUAN PENULISAN
	1.4. KERANGKA PENULISAN

	BAB II 
GAMBARAN UMUM PENULISAN
	2.1 KONDISI UMUM
	2.2. STUDI LITERATUR
	2.3. METODE PENELITIAN

	BAB III 
PEMBAHASAN
	3.1. Analisis STP ( Segmentation, Targeting, Positioning )
	3.2 Analisis Marketing Mix Brodo
	3.3 Bauran Promosi Pemasaran Digital Brodo

	BAB IV 
KESIMPULAN DAN SARAN
	4.1. KESIMPULAN
	4.2. SARAN

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN



