
PENGARUH ENDORSEMENT OLEH SELEBRITIS INSTAGRAM 

TERHADAP NIAT BELI KONSUMEN MELALUI CITRA MEREK 

SEBAGAI VARIABEL MEDIASI 

 

Skripsi  

Untuk Memenuhi Persyaratan Memperoleh Derajat Sarjana S1 

Program Studi Sarjana Manajemen   

 

 

 

Oleh: 

Stella Yuliana 

12/330733/EK/18915 

 

Dosen Pembimbing Skripsi:  

Dr. Sahid Susilo Nugroho, Msc 

 

PROGRAM STUDI SARJANA MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

YOGYAKARTA 

2016 

PENGARUH ENDORSEMENT OLEH SELEBRITIS INSTAGRAM TERHADAP NIAT BELI KONSUMEN
MELALUI CITRA MEREK
SEBAGAI VARIABEL MEDIASI
STELLA YULIANA, Sahid Susilo Nugroho, Dr., M.,Sc. 
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


