
93 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Anas, Titik., dkk. 2014 . Ekonomi Kreatif : Kekuatan Baru Indonesia Menuju 2025. 

Jakarta : Kemenparekraf. 

Ching, Francis D.K. 2000. Arsitektur, Bentuk, Ruang, dan Susunannya. 

Jakarta : Erlangga. 

Howkins, John (2001). The Creative Economy: How People Make Money from 

Ideas. London: Penguin. 

Leforestier, Anne. 2009. The Co-Working Space Concept. Cine Term project 

Neufert, Ernst. 1996. Data Arsitek Jilid 1 Edisi 33. Jakarta : Erlangga. 

John Hartley, The evolution of the creative industries – Creative clusters, creative 

citizens and sosial network markets. In Proceedings Creative Industries Conference, 

Asia-Pacific Weeks (Berlin: 2007) 

Peraturan Daerah Kabupaten Sleman Nomer 12 Tahun 2012 tentang 

Rencana Tata Ruang Wilayah Kabupaten Sleman tahun 2011 – 2031 

Urban Land Institute, Mixed Use Development Handbook (Washington D.C., 1987) 

Sudarman, Risastika. Youth Business Park di Yogyakarta Sebagai Pusat Bisnis 

Industri Kreatif dengan Pendekatan Urbanscape, Skripsi S1 Arsitektur, Universitas 

Gadjah Mada: 2015 

Widyati, Maria., dkk. 2015. Pengembangan Taman Kuliner Condong Catur 

Sebagai Tujuan Wisata Kuliner  Di Kabupaten Sleman, jurnal Jurusan Bina Wisata, 

Politeknik “API” Yogyakarta 

Yuri Martens, Planning Office Spaces: A Practical Guide for Managers and 

Designers, (Laurence King Publishing, 2010) 

https://www.ekon.go.id/berita/view/ekonomi-berbasis-kreativitas.1659.html 

http://www.pinasthikaward.com/committee_structure 

https://id.wikipedia.org/wiki/Ekonomi_kreatif#cite_note-ekraf4-4,  diakses pada tanggal 

1 Mei 2016 

https://id.wikipedia.org/wiki/Industri_kreatif#cite_note-7, diakses Mei 2016 

https://www.britishcouncil.id/program/seni/ekonomi-kreatif/program-yogyakarta-city-

branding-festival-management diakses pada Mei 2016 

https://id.wikipedia.org/wiki/Art_Jog 

https://id.wikipedia.org/wiki/Perusahaan_rintisan 

PERANCANGAN COWORKING SPACE DI YOGYAKARTA DENGAN PENDEKATAN RUANG
INTERAKSI KREATIF
DIKA ARDI IRAWAN, Creative Industry, Co-working Space, Creative Space
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



94 
 

http://wiki.coworking.org/w/page/16583831/FrontPage 

https://www.maxmanroe.com/co-working-space-inovasi-konsep-ruang-kerja-

modern.html 

https://eosweb.larc.nasa.gov/cgi-bin/sse/retscreen.cgi?email=rets@nrcan.gc.ca 

http://www.pengertianpakar.com/2015/03/pengertian-interaksi-dan-bentuk-

interaksi.html 

  

PERANCANGAN COWORKING SPACE DI YOGYAKARTA DENGAN PENDEKATAN RUANG
INTERAKSI KREATIF
DIKA ARDI IRAWAN, Creative Industry, Co-working Space, Creative Space
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	ABSRAK
	PRATA
	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	ABSTRAK
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1. Latar Belakang
	1.1.1. Perkembangan Era Ekonomi Kreatif
	1.1.2. Perkembangan Startup di Indonesia
	1.1.3. Kota Yogyakarta sebagai Kota Kreatif di Indonesia

	1.2. Rumusan Masalah
	1.3. Tujuan dan Sasaran
	1.4. Lingkup Perancangan
	1.5. Metode Perancangan
	1.5.1. Studi Pustaka
	1.5.2. Studi Banding dan Studi Kasus
	1.5.3. Studi Lapangan
	1.5.4. Seleksi Kembali

	1.6. Sistematika Penulisan
	1.7. Keaslian Penulisan
	1.8. Kerangka Penulisan

	BAB II KAJIAN TEORI
	2.1. EKONOMI KREATIF
	2.2. INDUSTRI KREATIF
	2.2.1. Pengertian Industri Kreatif
	2.2.2. Bidang-bidang dalam Industri Kreatif
	2.2.3. Kegiatan yang berkaitan dengan Industri kreatif

	2.3. PENGERTIAN STARTUP
	2.4. COWORKING SPACE
	2.4.1. Definisi Coworking
	2.4.2. Fungsi dan Tujuan Coworking Space

	2.5. KAJIAN PRESEDEN
	2.5.1. Conclave
	2.5.2. Smart Lounge


	BAB III ANALISIS TAPAK
	3.1. PERSEBARAN LOKASI INDUSTRI KREATIF DI YOGYAKARTA
	3.2. ANALISIS PILIHAN LOKASI
	3.2.1. Alternatif 1
	3.2.2. Alternatif 2
	3.2.3. Alternatif 3

	3.3. KRITERIA PEMILIHAN LOKASI
	3.4. ANALISIS PEMILIHAN LOKASI
	3.5. ANALISIS SITE LOKASI TERPILIH
	3.5.1. Taman Kuliner Condongcatur
	3.5.2. Deskripsi lokasi terpilih
	3.5.3. Kondisi Eksisting Site
	3.5.4. Aksesibilitas site terpilih
	3.5.5. Analisis site


	BAB IV PENDEKATAN KONSEP PERANCANGAN
	4.1. RUANG INTERAKSI KREATIF
	4.1.1. Ruang Dalam Arsitektur
	4.1.2. Pengertian Interaksi
	4.1.3. Pengertian Kreatifitas
	4.1.4. Kesimpulan Ruang Interaksi Kreatif

	4.2. Pendekatan Programatik Ruang dalam Coworking Space
	4.2.1. Ruang Publik
	4.2.2. Work spaces
	4.2.3. Meeting Spaces
	4.2.4. Area Penunjang
	4.2.5. Kegiatan Pokok Coworking Space
	4.2.6. Target User Coworking Space
	4.2.7. Potensi Pengelolaan Coworking Space
	4.2.8. Fasilitas dan Konfigurasi Coworking Space
	4.2.8.1. Fasilitas Utama Coworking Space
	4.2.8.2. Fasilitas Pendukung Coworking Space

	4.2.9. Pengguna/ User Ruang dan Fasilitas

	4.3. Tata Ruang Luar
	4.3.1. Visibilitas
	4.3.2. Pencapaian Menuju Bangunan
	4.3.3. Sirkulasi
	4.3.4. Parkir
	4.3.5. Vegetasi
	4.3.6. Tata Masa
	4.3.7. Bentukan Massa
	4.3.8. Material Bangunan

	4.4. Tata Ruang Dalam
	4.4.1. Organisasi Ruang
	4.4.2. Sirkulasi dalam Bangunan
	4.4.3. Sirkulasi dalam Bangunan
	4.4.4. Warna
	4.4.5. Pendekatan pada Desain Interior
	4.4.6. Sistem Struktur


	BAB V KONSEP PERANCANGAN
	5.1. RESPON KONTEKS DAN KONSEP UMUM
	5.2. KONSEP KEGIATAN
	5.3. KONSEP ORGANISASI RUANG & LAYERING
	5.3.1. Zonasi
	5.3.2. Hubungan Ruang
	5.3.3. Integrasi Antar Ruang

	5.4. KONSEP EKSTERIOR DAN INTERIOR BANGUNAN
	5.5. KONSEP ALUR DAN SIRKULASI
	5.5.1. Sirkulasi / Pencapaian bangunan
	5.5.2. Sirkulasi dalam kawasan

	5.6. KONSEP LANSEKAP
	5.6.1. Konsep secara umum
	5.6.2. Konsep ruang terbuka
	5.6.3. Pemilihan vegetasi

	5.7. KONSEP SISTEM BANGUNAN
	5.7.1. Sistem pencahayaan
	5.7.2. Sistem penghawaan
	5.7.3. Sistem akustika
	5.7.4. Sistem struktur
	5.7.5. Konsep bahan dan finishing bangunan
	5.7.6. Konsep utilitas bangunan


	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN




