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DAFTAR GAMBAR

Jodi saat melancong ke Thailand dan memotret penjaja kudapan
khas, mango sticky rice. Unggahan ini mendapat 784 loves dan
dikomentari sebanyak 29 buah, data diambil 6 November 2015 pk
12.38.

Melissa menyantap salted egg yolk custard bun saat mengunjungi
Hong Kong. Hingga 6 November 2015 pk 12.38 unggahan ini
mendapatkan lebih dari 10.000 loves dan 378 komentar.

Jumlah mengikuti akun lain (following) dan pengikut (followers)
di akun @legalnomads milik Jodi Ettenberg. Data diambil pada 6
November 2015 pk 12.11.

@girleatworld yang dioperasikan oleh Melissa mengikuti
sejumlah 145 akun, sedangkan pengikutnya berjumlah 196 ribu.
Data diambil pada 6 November pk 12.13.

Jodi menggunggah potret dirinya sebelum berangkat
meninggalkan Saigon di akhir tahun 2014.

Melissa mengabarkan adanya akun lain, @ichabunni, kepada
publik.

Statistik para pengguna Instagram.

Sebaran para pengguna media sosial berdasarkan jenis kelamin.
Jawaban yang diberikan Jodi di website-nya.

Jawaban oleh Melissa di website-nya.

Tulisan di media massa yang memuat biografi Melissa Hie.
Liputan tentang @girleatworld menjelaskan mengapa akun ini
layak dilirik.

Fitur yang disusun Jodi di situs miliknya yang berisikan kumpulan
wawancara mengenai alih profesi kerja.

Kepakaran Melissa di luar @girleatworld termuat pula dalam situs
pribadinya.

Salah satu unggahan @girleatworld saat Melissa tengah menjadi
buzzer akun lain @yhaaustralia yang mempromosikan negeri
kangguru ini.

Program food walk yang dijalankan oleh Jodi Ettenberg bisa
dilihat melalui tautan www.jodieats.com.

Melissa menggunakan akun @girleatworld untuk menginfokan
keberadaannya di Australia yang diundang oleh YHA Australia.
YHA Australia selaku host mengumumkan kedatangan Melissa
@agirleatworld.

Melalui @girleatworld, Melissa memanfaatkan kapital selama
kunjungan ke Australia dengan mengunggah foto makanan khas
setempat berserta lanskap ikonik.
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Tulisan Jodi Ettenberg yang dimuat di media massa internasional,
yang di atas adalah situs G Adventures dan yang bawah The
Guardian.

Buku yang ditulis oleh Jodi Ettenberg yang dipasarkan via
Amazon seharga $16,99.

Salah satu varian food walk yang ditawarkan Jodi adalah paket
Morning Market and Food Tour.

Merchandise dengan brand Legal Nomads yang dipasarkan dan
dijual secara online.

Biografi Jodi dan Melissa dalam yang termuat dalam akun
Instagram mereka.

Negara-negara yang dikunjungi Jodi mencapai lebih dari 50.
Negara-negara yang dikunjungi Melissa lebih dari 30.

Gambar bertemakan #adventuresinsleeping bisa dijumpai di akun
Jodi @legalnomads.

Kumpulan unggahan gambar #weeatworld yang di-repost oleh
@girleatworld.

Jodi mendatangi suatu tempat dan mencicipi menu di tempat
makan itu berdasarkan rekomendasi rekannya.

Jodi merespon pertanyaan dengan cara memberikan rekomendasi
kepada seseorang yang bertanya dalam akunnya.

Kopi darat yang diperlihatkan Jodi dalam akunnya,
@Ilegalnomads.

Contoh rekomendasi yang bisa dilihat di @girleatworld.
Sejumlah penghargaan yang diperoleh Jodi Ettenberg.

Press coverage tentang Jodi dan Legal Nomads.
Peristiwa-peristiwa yang diperingati oleh Melissa ditunjukkan di
halaman @girleatworld.

Reuni yang dilangsungkan di Saigon oleh Jodi dan teman-
temannya.

Bagaimana tubuh perempuan dipersoalkan dalam praktik
melancong.

Kutipan berisikan pernyataan Jodi bagaimana dia memandang
dirinya sebagai seorang perempuan yang melancong.

Melissa menikmati suasana sore di Darwin sambil berjalan-jalan.
Jodi menyantap makanan dan mendeksripsikan kenikmatan
prosesnya.

Penjelasan yang diberikan Jodi mengenai “solo female travel”.
Penjelasan Melissa mengenai mengapa dia melancong seorang diri
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