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Pij : Probabilitas konsumen di lokasi i akan berbelanja di toko j. 

α : Parameter Daya Tarik (attractiveness) 

β : Parameter Jarak (distance) 

Eij : Ekspektasi pembelian yang diharapkan dari daerah I terhadap toko j 

P : Potensi penjualan (toko j) 

M : Penjualan total (j1+j2+j3) 

S : Market Share (dalam persentase) 

N : Jumlah pembeli di toko j 

Bij : Anggaran (budget) atau rata-rata pengeluaran konsumen berbelanja di toko j 
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