MAKNA KECANTIKAN BAGI PELANGGAN KLINIK KECANTIKAN (Studi Kasus: Larissa Aesthetic
Center)
GLORIA TUFELITA W, Dr. Suzie Handajani, M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR PUSTAKA

Abdullah, 1. 2015. Konstruksi dan Reproduksi Kebudayaan. Y ogyakarta: Pustaka
Pelajar

Agus, B. 2007. Agama dalam Kehidupan Manusia. Jakarta: Raja Grafindo
Persada

Ananta Toer, Pramoedya. 2003. Larasati. Jakarta: Lentera Dipantara
Anonim, 2004, Remaja Melek Media, Jakarta : Yayasan Jurnal Perempuan
Baudrillard, J.P. 2004. Masyarakat Konsumsi. Y ogyakarta: Kreasi Wacana

Belch, G. B. dan Michael A. B. 2012. Advertising and promotion: An Integrated
Marketing Communication Perspective. New York: Mc. Graw Hill

Berger, P.L. dan Luckmann, T. 1990. Tafsir Sosial atas Kenyataan: Risalah
tentang Sosiologi Pengetahuan. Jakarta; LP3ES

Chaney, D. 1996. Lifestyle: Sebuah Pengantar Komprehensif. Yogyakarta;
Jalasutra

Coupland, J. dan Gwyn, R. 2003. Discourse, the Body, and Identity. Palgrave
Macmillan UK

Diller, V. 2011. Face It. Jakarta: PT Elex Media Komputindo

Galliano, Grace. 2003. Gender: Crossing Boundaries. Belmont CA;
Wadsword/Thomson

Giddens, A. 2009. Kapitalisme dan Teori Sosial Modern: Suatu Analisis Karya
Tulis Marx, Durkheim dan Max Weber. Jakarta: Ul- Press

Handoko, A.M., et al (ed). 2013. Identitas Perempuan dalam Majalah.
Yogyakarta: Lingkar Media

Ibrahim, I.S dan Suranto, H. 1998. Wanita dan Media: Konstruksi Ideologi
Gender dalam Ruang Publik Orde Baru. Bandung; PT. Remaja Rosdakarya
Offset

Ibrahim, 1.S. 2007. Budaya Populer sebagai Komunikasi: Dinamika Popscape
dan Mediascape di Indonesia Kontemporer. Yogyakarta; Jalasutra

Koentjaraningrat. 1985. Beberapa Pokok Antropologi Sosial. Jakarta: Dian
Rakyat

Pudentia. 1998. Metodologi Kajian Tradisi Lisan. Jakarta; Yayasan Obor
Indonesia dan Yayasan Asosiasi Tradisi Lisan



MAKNA KECANTIKAN BAGI PELANGGAN KLINIK KECANTIKAN (Studi Kasus: Larissa Aesthetic
Center)
GLORIA TUFELITA W, Dr. Suzie Handajani, M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Olong, H.A.K. 2006. Tato. Yogyakarta: LKiS

Permanadeli, R. 2015. Dadi Wong Wadon: Representasi Sosial Perempuan Jawa
di Era Modern. Yogyakarta: Pustaka Ifada

Raharjaputra, H.S. 2009. Manajemen Keuangan dan Akuntansi. Jakarta: Salemba
Empat

Stiff, J. B. 2003. Persuasive Communication. The Guilford Press

Synnott, A. 2003. Tubuh Sosial Simbolisme, Diri, dan Masyarakat. Yogyakarta:
Jalasutra

Taylor, K. 2004. Brainwashing: The Science of Thought Control. Oxford
University Press Inc

Veblen, T. 1899. The Theory of the Leisure Class: An Economic Study of
Institutions

Wolf, N. 2004. Mitos Kecantikan Kala Kecantikan Menindas Perempuan, Tertj.
Alia Swastika, Yogyakarta: Niagara

Yulianto, V. 1. 2007. Pesona ‘Barat’: Analisa Kritis-Historis Tentang Kesadaran
Warna Kulit di Indonesia. Yogyakarta: Jalasutra

Jurnal, Skripsi, dan Artikel Ilmiah

Alfitri. 2007, Budaya Konsumerisme Masyarakat Perkotaan, Majalah Empirika,
Vol XI. No. 1.

Purnomo, Z., V., 2015, Product Placement : Film, Program Televisi, Video
Games, atau Musik ?, Jurnal Studi Manajemen Vol.9, No 1

Jones, G., 2008, Blonde and blue-eyed? Globalizing Beauty, c. 1945-c. 1980, The
Economic History Review, Vol. 61, No. 1, pp 125-154

Olson, K., 2009, Cosmetics in Roman Antiquity: Substance, Remedy, Poison, The
Classical World Review, Vol. 102, No. 3 (SPRING 2009), pp. 291-310

Matikainen, J., 2011, Using Product Placement in Movies as A Promoting
Channel, Bachelor Thesis, University of Applied Science

Muhammad, M.D., 2014, Identifikasi Counter-Hegemony dalam Perlawanan
Slow Food terhadap Fast Food, Skipsi, Universitas Gsdjah Mada

Sundqvist, S. and Lisa M. S., 2001., Product placement in integrated marketing
communication strategy, Master Thesis, Lappeenranta University of
Technology



MAKNA KECANTIKAN BAGI PELANGGAN KLINIK KECANTIKAN (Studi Kasus: Larissa Aesthetic
Center)
GLORIA TUFELITA W, Dr. Suzie Handajani, M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Rantala, M.J., 2013, Facial Attractiveness is Related to Women’s Cortisol and
Body Fat, but Not With Immune Responsiveness, The Royal Society

Internet

http://indonesiaindonesia.com/f/123399-oriental/ pada tanggal 13 Juli 2016
https://www.larissa.co.id/. Diakses pada 25 Mei 2016
http://kbbi.web.id/karisma. Diakses pada 16 Juni 2016

Kbbi.web.id/asset. Diakses pada 17 April 2016

http://kbbi.web.id/cantik. Diakses pada tanggal 10 Desember 2015

http://binfar.kemkes.go.id/. Diakses pada 14 Juli 2016
https://id.wikipedia.org/wiki/Mimema. Diakses pada 1 September 2016

Anonim, Fisiognomi: Membaca Karakter Lewat Wajah, diunggah pada 10
November 2014, Diakses  dari  http://www.psychoshare.com/file-
1418/psikologi-kepribadian/fisiognomi-membaca-karakter-lewat-wajah.html
pada tanggal 19 Juni 2016

Anonim, Tips menjaga kulit sesuai dengan wusia, diakses dari
http://doktersehat.com/tips-menjaga-kulit-sesuai-dengan-usia/, pada tanggal 26
September 2016

Anonim, Menguak Alasan Pria jadi Makhluk Visual, diunggah pada 8 Oktober
2008. Diakses dari http://lifestyle.okezone.com/read/2008/10/08/197/151931/

menguak-alasan-pria-jadi-makhluk-visual pada tanggal 16 Maret 2016

Anonim, Inner Beauty dan Eksistensinya di Masyarakat, diunggah pada 3 Juni
2010. Diakses dari http://www.duniapelajar.com/2010/06/03/inner-beauty-dan-
eksistensinya-di-masyarakat/ pada tanggal 26 September 2016

Anonim, Jerawat, Alasan Utama Perempuan Datang ke Klinik Kecantikan,
diunggah pada tanggal 19 Juni 2014. Diakses dari
http://female.kompas.com/read/2014/06/19/1136322  /Jerawat.Alasan.Utama.
Perempuan.Datang.ke.Klinik.Kecantikan pada tanggal 29 Juli 2016

Nugroho, J. Rekor Muri: Buku Testimoni Larissa Masuk Rekor Muri, diunggah
pada 15 Februari 2015. Diakses dari http://www.solopos.com/2015/02/15/rekor
-muri-buku-testimoni-larissa-masuk-rekor-muri-577140 pada tanggal 25 Mei
2016

Prabancono, H. Media Sosial Terpopuler: Instagram Punya 500 Juta Pengguna
Aktif, diunggah pada 22 Juni 2016. Diakses dari



Center)
GLORIA TUFELITA W, Dr. Suzie Handajani, M.A.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

http://www.harianjogja.com/baca/2016/06/22/media-sosial-terpopuler-
instagram-punya-500-juta-pengguna-aktif-731420 pada tanggal 1 Oktober
2016

Razak, A.H. Larissa Pilih Brand Ambasador 2014, diunggah pada 16 Juni 2014.
Diakses dari http://www.solopos.com/2014/06/16/1arissa-pilih-brand-
ambasador-2014-513557 pada tanggal 12 Maret 2016

Wahyuni, Tri. Simpelnya Makna Cantik Menurut Miss World, diunggah pada 16
Februari  2015. Diakses  dari  http://www.cnnindonesia.com/gaya-
hidup/20150216190504-277-32574/simpelnya-makna-cantik-menurut-miss-
world/pada tanggal 11 Desember 2015

Widowati, U. Lima Hal yang Perlu Diketahui tentang Facial, diunggah pada 12
Januari 2016. Diakses dari http://www.cnnindonesia.com/gaya-
hidup/20160111093410-277-103362/lima-hal-yang-perlu-diketahui-tentang-
facial/ pada tanggal 29 Juli 2016

MAKNA KECANTIKAN BAGI PELANGGAN KLINIK KECANTIKAN (Studi Kasus: Larissa Aesthetic



