ANALISIS PARALLAX SCROLLING PADA WEB STORYTELLING DAN ONLINE SHOP
MENGGUNAKAN EYE TRACKING DAN

KUESIONER USER EXPERIENCE

UNIVERSITAS WAHYU MAHARDHIKA, Dr. Eng. Sunu Wibirama, S.T., M.Eng; Dr. Ridi Ferdiana, S.T., M.T.

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

HALAMAN PENGESAHAN ... I
LEMBAR PERNY ATAAN . .. ii
HALAMAN PERSEMBAHAN ..., v
DA T AR IS %
DAFTAR TABEL. ..., viii
DAFTAR GAMBAR ... e IX
DAFTAR SINGKATAN L. e e Xi
INEISANT ... Xii
ADSEIACT . ... Xiii
BAB | PENDAHULUAN ... e 1
1.1 Latar Belakang.......ooviriniii e 1
1.2 Rumusan Masalah......... ..o 4
1.3 Tujuan Penelitian ... 4
1.4 Manfaat Penelitian ....... ..o 4
15 Batasan Masalah ... 5
1.6 Sistematika Penulisan ............coooiiiiii 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI .........ccoooiiiiii. 7
2.1  Tinjauan Pustaka............c.ooviiiiiii 7
2.1.1  Parallax Scrolling.........ccooiieiiiiii 7
2.1.2 Pengaplikasian Eye Tracking.............cccooeiiiiiiiiiiniiiiiiee, 9
2.1.3  Kuesioner User EXPerienCe ..........coeviiriiiiiiiiiiiiiiaieiaean, 10

2.2 Landasan TEOM ....c.ouiueniniie et 11
2.2.1  Parallax Scrolling..........cooiiiiiii 11
222 Desain Web ... 13



ANALISIS PARALLAX SCROLLING PADA WEB STORYTELLING DAN ONLINE SHOP
MENGGUNAKAN EYE TRACKING DAN

KUESIONER USER EXPERIENCE

WAHYU MAHARDHIKA, Dr. Eng. Sunu Wibirama, S.T., M.Eng; Dr. Ridi Ferdiana, S.T., M.T.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

2.2.3  Kuesioner User EXPErienCe ..........coevivniiiiiiiiiiiiiaiienaeaan, 14
2.24  EYeTracking ......c.oooiiiriiiii i 16
2.2.5 Statistik Inferensial ..o, 19
2.3 HIPOLESIS ..o, 20
BAB Il METODE PENELITIAN ... 21
3.1 Tahapan Penelitian...........cooiiiiiiii e, 21
3.2 Alatdan Bahan Penelitian.............cooooiiiiiiii 23
321 AlatPenelitian ..o 23
3.22 BahanPenelitian ..o 26
3.3 Profil Partisipan........c.ooiriiii e 26
3.4 Desain EKSPerimen .........ooviiiiii e 27
3.4.1 Persiapan Tugas EKSperimen..............ccoooviiiiiiiiiiiiinienns 27
3.4.2  Konfigurasi EKSperimen .............oooiiiiiiiiiiiii e, 28
3.4.3  Prosedur EKSPerimen ...........oooiiiiiiii e 29
3.5 Metode Analisis Hasil Penelitian....................cooooiiiiiiiiinnne, 31
3.5.1  Statistik Deskriptif.........cooiiiiiii 31
3.5.2 Metode AnalisisData UEQ ............coooiiiiiiiiiiiiiiiiiiee, 31
3.5.3 Metode Analisis Data Eye Tracking..............ccooeviviiiiiinnnn.. 32
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ... 34
4.1 Hasil AnalisisData UEQ ............ccoiiiiiiiiiiiiie e, 34
4.1.1 Hasil Statistik Deskriptif Data UEQ.............cccooeiiiiiiinnan.. 34
4.1.2 Hasil Evaluasi UEQ Web Storytelling Konvensional................... 35
4.1.3 Hasil Evaluasi UEQ Web Storytelling Parallax Scrolling............ 39
4.1.4 Hasil Evaluasi UEQ Web Online Shop Konvensional................. 42
4.1.5 Hasil Evaluasi UEQ Web Online Shop Parallax Scrolling ......... 46
4.1.6  Hasil Uji-T Kelompok Web Storytelling .......................oooeil. 50
4.1.7 Hasil Uji-T Kelompok Web Online Shop ................ooooeiinnn. 50
4.2  Hasil Analisis Data Eye Tracking.............ccccoviiiiiiiiiiiiiiann, 51
4.2.1 Hasil Statistik Deskriptif Data Eye Tracking........................... 51
4.2.2  Hasil Uji-T Data Eye Tracking Kelompok Web Storytelling......... 54

Vi



ANALISIS PARALLAX SCROLLING PADA WEB STORYTELLING DAN ONLINE SHOP
MENGGUNAKAN EYE TRACKING DAN

KUESIONER USER EXPERIENCE

WAHYU MAHARDHIKA, Dr. Eng. Sunu Wibirama, S.T., M.Eng; Dr. Ridi Ferdiana, S.T., M.T.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

4.2.3 Hasil Uji-T Data Eye Tracking Kelompok Web Online Shop......... 56

T I 1) (1] P 57
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ... 59
5.1 KeSIMPUIAN ... 59
5.2 SANAN .. 59
DAFTAR PUST AKA L 61
LAMPIRAN ..o 66
A Lampiran L., ..o 66

B. Lampiran 2. .. ..o 68

vii



