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INTISARI

Penelitian ini memiliki tujuan menyusun rencana bisnis yang baik dan
layak untuk dilakukan dalam mendirikan Kafe Slam Dunk sehingga bisa
menarik para investor untuk menjalankan bisnis ini, sehingga memberikan
keuntungan bagi pelaku bisnis dan memberikan manfaat baik dari sisi edukasi
maupun penglaman berkunjung ke kafe bagi para pelanggan. Level analisis
dari studi ini berbasis aspek fungsional. Forum Group Discussion dan peta
empati adalah dua alat yang digunakan dalam menyusun rencana bisnis. Dari
aspek keuangan akan digunakan Net Present Value, Internal Rate of Return,
Discounted Payback period dan Analisis Sensitivitas untuk menilai kelayakan
bisnis.

Kata Kunci: rencana bisnis, peta empati, forum group discussion,
perencanaan bisnis, kafe tema olahraga bola basket, net present value, internal
rate of return, discounted payback period.
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ABSTRACT

This research has the purpose of preparing a good business plan in setting up
Slam Dunk Cafe so that it can attract investors to run this business, thus providing
benefits for businesses and provide benefits both in terms of education and
experience for cafe customers. Level of analysis of this study is functional aspects.
Forum Group Discussion and map empathy are the two tools used in preparing the
business plan. From the financial aspect, Net Present Value, Internal Rate of Return,
Discounted payback period and Sensitivity Analysis will be used to assess the
feasibility of the business.

Keywords: business plan, empathy map, forum group discussion, business
planning, basketball theme cafe, net present value, internal rate of return,
discounted payback period
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