ANALISIS STRATEGI PEMASARAN CAT PREMIO DE
ISt ST R VAl R NGAN PENDEKATAN SIKLUS HIDUP PRODUK
BAMBANG SETIAWAN, Dr. lin Mayasari, M.M., M.Si

Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN CAT PREMIO
DENGAN PENDEKATAN SIKLUS HIDUP PRODUK
PADA PT RAJAWALI HIYOTO

Tesis
untuk memenuhi sebagian persyaratan
mencapai derajat Sarjana S-2

Program Studi Magister Manajemen

Diajukan oleh
Bambang Setiawan
10/310143/PEK/15315

Kepada
FAKULTAS EKONOMIKA DAN BISNIS
UNIVERSITAS GADJAH MADA
2015



	Judul
	Pengesahan
	Pernyataan
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB 1
	1.1. Latar Belakang Masalah
	1.2. Perumusan Masalah
	1.3. Pertanyaan Penelitian
	1.4. Tujuan Penelitian
	1.5. Manfaat Penelitian
	1.6. Pembatasan Masalah
	1.7. Sistematika Penulisan

	BAB II
	2.1. Siklus Hidup Produk
	2.2. Penentuan Posisi Produk pada Siklus Hidup Produk
	2.3. Strategi Pada Setiap Tahap Siklus Hidup Produk
	2.4. Penelitian Sebelumnya

	BAB III
	3.1. Metoda Penelitian

	BAB IV
	4.1 Profil Narasumber
	4.2 Analisis Hasil Penelitian
	4.3. Analisis dan Intepretasi Hasil

	BAB V
	5.1. Simpulan
	5.2. Saran
	5.3. Keterbatasan Penelitian

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN



