PENERAPAN ANALISIS SWOT DALAM MENENTUKAN STRATEGI PEMASARAN PADA PRODUK
TIWUL INSTAN RR. SRIKANDI DI
PT. SINAR SUKSES SENTOSA

NUR AINI FARIDA K.A, Dr. Atris Suyantohadi, STP, MT

UNIVERSITAS ) ) . . . . . .
GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI
HALAMAN JUDUL/SAMPUL .....ooiiiitiiiiiee ettt nnees I
HALAMAN PENGAJUAN ..ot i
HALAMAN PENGESAHAN ... ii
KATA PENGANTAR . 1\
DAFTAR GAMBAR ... s viii
DAFTAR TABEL ...ttt IX
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt X
ABSTRAK e Xi
ABSTRACT Lttt nb e b Xii
BAB | PENDAHULUAN ... 1
A, Latar Belakang .......coooiiiiiiiii e 1
B.  Perumusan Masalah ............cccooiiiiiiiiic s 4
C. Batasan Masalah............ccooiiiiiiiiic e 4
D.  Tujuan PeNEIITIAN .......cooiiiiiiie s 5
E. IMANTAAL ..ot s 5
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ..ot 6
A, Pengertian PEMASAIaN ..........ccoveiieeiiieiie et 6
B.  Bauran Pemasaran...........cccoceoiiiiiieiiiiciic e 7
C. LingKungan PemMaSaran ..........cccccoeriririeiienieniesie st 10
D. ANAlISIS SWOT ..ot sae e 11
E. Penentuan Strategi PEmMasaran ...........ccccvevveiieeiieiie e 18

Vi



PENERAPAN ANALISIS SWOT DALAM MENENTUKAN STRATEGI PEMASARAN PADA PRODUK
TIWUL INSTAN RR. SRIKANDI DI
PT. SINAR SUKSES SENTOSA

NUR AINI FARIDA K.A, Dr. Atris Suyantohadi, STP, MT

UNIVERSITAS ) ) . . . . . .
GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

BAB [l METODOLOGIH ..o 19
A. Tempat, alamat dan waktu pelaksanaan..............ccocvevvrinincinineneinens 19
B. Ruang LingKup KaJIan ........c.cccveiuiiiiiierieie e se e 19
C. Tahapan Pelaksanaan ............cccccooveiiiiieiieie e 21

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ......ooiiiii e 22
A. Analisis Posisi Strategi Perusahaan ..............ccocvirininiiniiiene s 22
B. Analisis Strategi Pemasaran.............ccceeeivieiieieeiie i 38

BAB V PENUTUP ... .o 47
AL KESIMPUIAN ..o 47
B SAMAN ... 48

DAFTAR PUSTAKA L.ttt 49

LAMPIRAN ...ttt sneas 50

vii



