UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL .cotviiiiiiiiiiiiiiiiiiniieiieiiiiaiiestestisntsasessssnssassses
HALAMAN PENGESAHAN ...cutiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiietiecneentnacnees
SURAT PERNYATAAN ..iiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiietinienetistsncenscnses
107 L0 I X O N
PERSEMBAHAN ..otiitiiiiiiiiiiiiiiiiiiietieiitiiietittiitassecsecncsasssasans
KATA PENGANTAR ..cciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieitieeieenaenaees
LV I N 2
ABSTRACT eueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiittietiettiettetttattasscasenssasassns
DAFTARIST .oviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiteisetstiatetssnasenssnnsens
BAB | PENDAHULUAN ..cotiiiiiiiiiiiiiiiiieiieiiitieceteeasen

A.  Latar Belakang Masalah ........................ooo

B. Permasalahan ...

C. Tujuan Penelitian ...

D.

Manfaat Penelitian

ANALISIS STRATEGI BAURAN PRODUK PAKET INBOUND DI PANORAMA DESTINATION
RAHANI PRASETYA.N, Nuryuda Irdana, S.P., M.M ; Arina Pramusita, S.I.P,. M.Si

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

Vi

Xi



ANALISIS STRATEGI BAURAN PRODUK PAKET INBOUND DI PANORAMA DESTINATION
RAHANI PRASETYA.N, Nuryuda Irdana, S.P., M.M ; Arina Pramusita, S.I.P,. M.Si

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

E. Tinjuan Pustaka ... 4

F. Landasan Teori .........oouiiuiiiiiiiiiiiiieiieea, 5
G.  Metode Penelitian .............ooooiiiiiiiiiiiii, 10
H.  Sistematika Penulisan ...................oooii 12
BAB Il GAMBARAN UMUM ..iiiiiiiiiiiniiiiiiiiiniiennerniiaisesesnne 13
A. Deskripsi Lokasi Penelitian ...................ccocoiiiiinni, 13
B. Profil Objek Penelitian ..., 14
C. Gambaran Umum ..., 14
D. Profil Perusahaan ......................o 15
E. Visi dan Misi Panorama Destination .................. . 16
F. Nilai dan Jiwa Layanan ...............coooiiiiiinnne. 17
G. Fasilitas Panorama Destination ........................... 18
H. Produk Wisata yang di Tawarkan ........................ 20
l. Susunan Struktur Organisasi ..............ccceveennnn.n 28
J. Hubungan Kerjasama ..................oooviiiiinine.n. 36

BAB I11 PEMBAHASAN ..ctiitiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieincieciecaees 39



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

BAB IV

A.  Bauran Produk ...
B. DailyCoachTour ...........coiviiiiiiiiiiiien,
C. Optional Tour .........cooviiiiiii e
D.  Private Tour .......coooviiiiiiiiiiiicieee,

E. Strategi Bauran Produk dengan Analisis SWOT ....

F. Matriks SWOT oo

PENUTUP ..viiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieineieieeeenecnenees

A, Kesimpulan ...

ANALISIS STRATEGI BAURAN PRODUK PAKET INBOUND DI PANORAMA DESTINATION
RAHANI PRASETYA.N, Nuryuda Irdana, S.P., M.M ; Arina Pramusita, S.I.P,. M.Si

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

39

40

43

49

57

64

68

68

69

70

71



