PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI PENJUALAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
PADA TOKO ONLINE ZALORA
SANTI ROLASNI SINAGA, Paramita Her Astuti, SE., M.Sc.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
HALAMAN PERNYATAAN ..ottt 3
DAFTAR ISI ..ottt sttt e 4
DAFTAR TABEL ...ttt 5
DAFTAR GAMBAR ...ttt 6
INTISARI ... e e e e e e rbe e e ssbeeenneeas 7
KATA PENGANTAR oottt e e 8
2N = SRS 9
PENDAHULUAN ..ottt ettt 9
1.1 Latar BelaKang ......cc.coveiuiiiiiieie st 9
1.2 Pembatasan Masalah ..o 14
1.3 RUMUSAN MASAIAN ..o e 14
BAB [l 15
GAMBARAN UMUM PENULISAN ....ooiiie e 15
2.1 TINJAUAN PUSTAKA ....covvieiiieiciciee e 15
2.2 Metodologi Penelitian ............cccooveiiiiiiiicc e 26
BAB T oot ee e 39
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ......ccocooiiiiiieiee e 39
3.1 HaSH Penelitian.........ccoiiiiiiiiecesieeee e 39
3.2 PemMBDANASAN ....oveviiieiiieiieie e 52
BAB IV e 55
KESIMPULAN DAN SARAN ... oottt e e e nnnee e 55
4.1 KESIMPUIAN ...t 55
T £ ST 56
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 57



PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI PENJUALAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
PADA TOKO ONLINE ZALORA
SANTI ROLASNI SINAGA, Paramita Her Astuti, SE., M.Sc.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 InStrumen Penelitian .........ccovveiiiieiieseee e e 34
Tabel 3.1 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin......................... 40
Tabel 3.2 Karakteristik Responden berdasarkan Usia ............ccccovevvivieinenieennenn, 40
Tabel 3.3 Karakteristik Responden berdasarkan Pendapatan Perbulan.............. 41
Tabel 3.4 Hasil Uji Validitas.......ccccooiiiieiiiiiiesiee e 42
Tabel 3.5 Hasil Uji Reliabilitas..........cccoeviiiiiieiececc e 43
Tabel 3.6 Hasil Uji NOrmalitas ..........ccccoveviiiiiieie e 44
Tabel 3.7 Hasil Uji MUItIKOHNIEITAS .......coveieiieciececee e 45
Tabel 3.8 Hasil Uji AULOKOIEIAST .......cevveiiieiiiieiice e 46
Tabel 3.9 Hasil Uji Heteroskedastisitas ...........ccccveieiieiieie e 47
Tabel 3.10 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda ............cccccoevevveveeieiicvecseennn, 48
Tabel 3.11 Hasil Uji F (ANOVA) ......co.ovireierereereesesiesseesessisseessssiessesnseneos 51



PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN PROMOSI PENJUALAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
PADA TOKO ONLINE ZALORA
SANTI ROLASNI SINAGA, Paramita Her Astuti, SE., M.Sc.

Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR GAMBAR
Gambar 1.1 Promosi Potongan Harga ZALORA ..o 13
Gambar 2.1 Kerangka Penelitian ...........ccooeieiiiiiiiiiiseseeeeeeee e 25


file:///D:/Backup/Documents/UGM%20SANTI/UGM%20SANTI/TA%20SANTI%20RS.docx%23_Toc454487128



