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Akomodasi = Tempat menginap atau tempat beristirahat.
Banquet = Suatu resepsi mewah yang diadakan di ruangan

khusus dari hotel, dengan menyediakan makanan dan

juga fasilitas lainnnya.

Microblogging = Suatu bentuk blog yang memungkinkan

Penggunaanya untuk menulis teks pembaharuann

singkat yang biasanya kurang dari 200 karakter dan

mempublikasikannya.

Occupancy = Merupakan suatu keadaan sampai sejauh mana

Jumlah kamar terjual, jika dibandingkan dengan

Seluruh jumlah kamar yang mampu untuk dijual.

Social Bookmarking = Sebuah metode bagi pengguna internet untuk

bernegosiasi, menyimpan, mengelola, dan mencari

penanda sumber daya yang tersedia secara online.

Social Networking = Kegiatan menjalin hubungan dengan orang lain

melalui media sosial yang ada di internet.
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