PENGARUH CELEBRITY ENDORSER (IWAN FALS) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK
TOP COFFEE
DESY RATNA SARI, Drs. Mohamad Halimi, M.M.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI

KATA PENGANTAR ..o, v
DAFTAR IS ..., VI
DAFTAR TABEL ..o VI
DAFTAR GAMBAR ... IX
IN T LS A R ettt eeeeeennnnnnnnen XI
AB ST R A CT X1l
BAB | PENDAHULUAN ..., 1
1.1, LATARBELAKANG ...t ettt e e et e e e e e e e e ee e e e e s 1
1.2, RUMUSANMASALAH ..coooiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt r et e e 3
1.3, TUIUANPENELITIAN ..ootetiteiiiiiieeietee ettt ettt et ettt et e e e e e e e et et e e e et e eeeeeeeeeeaeeeeeeens 3
1.4, MANFAAT PENULISAN ...octtiitiiiteteeee ettt ettt ettt ettt ee ettt e e e e e e e e reeeneeeneeeeeneaenenens 3
BAB Il GAMBARAN UMUM ..., 5
2.1, KONDISIUMUDM ...ttt ettt e e e e e e e 5
2.1.1.  Sejarah Singkat Perusanaan ............cccccvereniniiieieienese e 5
2.1.2.  Visi dan Misi Perusanaan ........cccooeeeeee oo 7
2.2, LANDASAN TEORI .ottt e e et e e e e e e e e e e e e e e e e s 7
2.2 0. PeEIKIANAN ... e 7
2.2.2.  Celebrity ENCGOISErS ....ccovciuieieeieecie e 9
2230 IMINAE Bl ... 10
2.3, METODOLOGI PENULISAN .. coiiieeeiiee ettt e e et een s e e e e e renerntnnaeees 12
2.3. 1. DeSain PeNUIISAN ..ot 12
2.4.  JENISDAN SUMBER DATA ..ottt 16
2.5, KAJIAN SEBELUUMNY A ...ttt eetee e e e e e e e e e e e teaaneeeeeerenenanaaeees 17
BAB I PEMBAHASAN ... 18
3. . ST ATISTIK DESKRIPTIE ¢ ettt ettt e e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeeeennaneeeeeeeeenes 18
3.1.1.  Karakteristik ReSponden ............ccccvveieiieiieiecie e 18
3.1.2.  Uji ReHAbItasS .....ccoveivieieciccieece e 20
3130 UJIValdItaS ..cccecvecieciicce e 22
3.4, UjJi NOrMalitas........ccoveiieeiieiie e 27
315, ANAliSIS REGIESI....cviiiiiiiieiiieiieieiee e 28
3.2, PEMBAHASAN ...ceeeeeee ettt e e e e e e e e ettt et e e e e e e e e e eeen e aseeeeereennnnaereeaeereenes 33
BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN. ..., 35
A1, KESIMPULAN ¢ttt ettt e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e eeennens 35

Vi



PENGARUH CELEBRITY ENDORSER (IWAN FALS) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK

TOP COFFEE
DESY RATNA SARI, Drs. Mohamad Halimi, M.M.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

.2, SARAN ..o et e e e et e teeeeerara——————aaaraaan, 35
DAFTAR PUS T AK A et e e e e e e e 37
LANMP IR AN ...ttt et e e e e e et e e e e e e e e e e e e s 38

vii



PENGARUH CELEBRITY ENDORSER (IWAN FALS) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK
TOP COFFEE
DESY RATNA SARI, Drs. Mohamad Halimi, M.M.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Perkembangan Perusahnaan..............ccccveveiiieiienesiese e se e 6
Tabel 2.2 MOdel AIDA ..o s 10
Tabel 2.3 Tabel Peneliti Sebelumnya...........c.cccooieviiiiiie e 17
Tabel 3.1 Karakteristik RESPONGEN .........cccciveieiieiece e 18
Tabel 3.2 Responden Berdasarkan Jenis Kelamin ...........ccooooviiieninincicnen, 18
Tabel 3.3 Responden Berdasarkan USIa............ccoeeeieiinininiieieeesie s 19
Tabel 3.4 Responden Berdasarkan Progam Studi..........c.ccoovvveeienenc s 19
Tabel 3.5 ViSIDIlItY ....cvcveiiicccee s 20
Tabel 3.6 Credibility (Kredibilitas)..........ccccceviiieiiiieic e 20
Tabel 3.7 Attraction (Daya Tarik)........ccccoveiieieiieriece e 21
Tabel 3.8 POwer (Pengaruh) .........c.cocviieiieiieic e 21
Tabel 3.9 MINAt BT .....c.ooiiiiiiiiiec e 22
Tabel 3.10 Uji Validitas Dimensi ViSiDility ..o 23
Tabel 3.11 Uji Validitas Dimensi Credibility ............ccocooviiiiiniiiiiieccee 23
Tabel 3.12 Uji Validitas DIMensi Atraction .............ccocovvvreiiniiniieiene e 25
Tabel 3.13 Uji Validitas DIMENSI POWET ........cccoiiiiiriiiiiiiieieeee s 25
Tabel 3.14 Uji Validitas Minat Beli..........ccoeviiiiiiiiiiiiieeeee e 26
Tabel 3.15 DesCriptive StatiStiCS........ccovvvieiieiiiiicie e 29
Tabel 3.16 Model SUMMAIY........ccccciiiiiiiece e 30
TabEl 3.17 UJi ANOVA......oiiiiiiicec ettt ettt 30
Tabel 3.18 Uji T HItUNG ...ccveeeiic e 31

viii



PENGARUH CELEBRITY ENDORSER (IWAN FALS) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK
TOP COFFEE
DESY RATNA SARI, Drs. Mohamad Halimi, M.M.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1. Uji NOrmMalitas ........cccovveiiiiiiieiecie e 27
Gambar 2. SCHEIPIOL .......ccveeeee s 28



PENGARUH CELEBRITY ENDORSER (IWAN FALS) TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK
TOP COFFEE
DESY RATNA SARI, Drs. Mohamad Halimi, M.M.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran 1. KuiSioner PENEIITIAN .........ccccvviiiiiiiiiieeee e 38

Lampiran 2. Tabel R Product MOMENT .........ccooiiiiiniiiiiieeeee e 41



