WACANA MOTIVASI MARIO TEGUH DALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
SYIFA HELMIA W, Drs. Ridha Mashudi Wibowo, M.Hum

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR PUSTAKA

Chaer, Abdul. 2009. Pengantar Semantik Bahasa Indonesia. Jakarta: PT Rineka
Cipta

Departemen Pendidikan Nasional. 2014. Kamus Besar Bahasa Indonesia. Jakarta:
Gramedia Pustaka Utama

Gerungan, W.A. 1991. Psikologi Sosial. Bandung: PT Eresco

Mahsun. 2013. Metode Penelitian Bahasa: Tahapan Strategi, Metode, dan
Tekniknya Edisi Revisi. Jakarta: Rajawali Pers.

Mulyana. 2005. Kajian Wacana: Teori, Metode, dan Aplikasi Prinsip-Prinsip
Analisis Wacana. Yogyakarta: Tiara Wacana

Putra, Dona Aji Kurnia. 2010. “Peran Bahasa dalam Memotivasi: Studi Kasus
Terhadap Tuturan Mario Teguh Pada Acara Golden ways”. Tesis.
Yogyakarta: Universitas Gadjah Mada.

Putri, Larit Sutriyani Suyono. 2012. “Wacana Status Kasih Sayang dalam
Facebook Kajian Semantik”. Skripsi. Yogyakarta: Universitas Gadjah
Mada.

Rosnawati, Indah. 2012. “Wacana Status dan Komentar Facebook Kajian
Sosiopragmatik”. Skripsi. Yogyakarta: Universitas Gadjah Mada.

Sudaryanto, 1993, Metode dan Aneka Teknik Analisis Bahasa: Pengantar
Penelitian Wahana Kebudayaan secara Linguistis. Yogyakarta: Duta
Wacana University Press

Susanti, Susi. 2010. “Wacana Status dalam Facebook Kajian Sosiopragmatik™.
Skripsi. Yogyakarta: Universitas Gadjah Mada.

Tarigan, Henry Guntur. 1990. Pengajaran Gaya Bahasa. Bandung: Penerbit
Angkasa

, 1993. Pengajaran Wacana. Bandung: Penerbit Angkasa
Walgito, Bimo. 2004. Pengantar Psikologi Umum. Yogyakarta: Penerbit ANDI

Wijana, | Dewa Putu. 2010. Pengantar Semantik Bahasa Indonesia. Yogyakarta:
Pustaka Pelajar.

, 2011. Berkenalan Dengan Linguistik. Yogyakarta: A.Com Press.

. Dan Muhammad Rohmadi. 2010. Analisis Wacana Pragmatik. Surakarta:
Yuma Pustaka

Yule, George. 2006. Pragmatik. Yogyakarta: Pustaka Pelajar

94



WACANA MOTIVASI MARIO TEGUH DALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
SYIFA HELMIA W, Drs. Ridha Mashudi Wibowo, M.Hum

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/ 95

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR LAMAN

https://www.facebook.com/marioteguh diakses pada 03 Juni 2016 pukul 19.00
WIB dan 24 Juni 2016 pukul 20.30 WIB

http://jimbastrafib.studentjournal.ub.ac.id diakses pada 04 Juni 2016 pukul 20.30
WIB

http://repository.unej.ac.id diakses pada 04 Juni 2016 pukul 20.40 WIB

http://eprints.ung.ac.id diakses pada 04 Juni 2016 pukul 20.50 WIB

http://journal.unnes.ac.id diakses pada 04 Juni 2016 pukul 21.00 WIB

http://repository.unib.ac.id diakses pada 04 Juni 2016 pukul 21.10 WIB



http://www.facebook.com/marioteguh
http://jimbastrafib.studentjournal.ub.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/
http://eprints.ung.ac.id/
http://journal.unnes.ac.id/
http://repository.unib.ac.id/

	HALAMAN JUDUL BAHASA INDONESIA
	HALAMAN JUDUL BAHASA INGGRIS
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	HALAMAN MOTO
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR SINGKATAN
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Ruang Lingkup
	1.3 Rumusan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.6 Tinjauan Pustaka
	1.8 Data dan Metode
	1.9 Sistematika Penyajian

	BAB II DESKRIPSI WACANA MOTIVASI MARIO TEGUHDALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
	2.1 Pengertian Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.2 Struktur Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.2.1 Pembuka, Isi, dan Penutup
	2.2.2 Pembuka dan Isi
	2.2.3 Isi
	2.2.4 Isi dan Penutup

	2.3 Topik Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.3.1 Percintaan
	2.3.2 Kesabaran
	2.3.3 Kehidupan
	2.3.4 Kebaikan Sikap
	2.3.5 Panjatan doa
	2.3.6 Percaya Kepada Tuhan
	2.3.7 Karakter Manusia
	2.3.8 Keluarga
	2.3.9 Bertindak
	2.3.10 Pantang Menyerah
	2.3.11 Kebahagiaan
	2.3.12 Pantang Mengeluh
	2.3.13 Kesyukuran
	2.3.14 Waktu
	2.3.15 Persahabatan
	2.3.16 Kecantikan
	2.3.17 Menghadapi Pembenci
	2.3.18 Keikhlasan
	2.3.19 Keyakinan
	2.3.20 Masalah Hidup
	2.3.21 Kerja Keras
	2.3.22 Penyelesaian Rencana
	2.3.23 Pekerjaan
	2.3.24 Semangat
	2.3.25 Impian
	2.3.26 Pantang Menunda
	2.3.27 Ketegasan
	2.3.28 Kegagalan
	2.3.29 Kebiasaan Buruk
	2.3.30 Kebaikan Niat
	2.3.31 Sakit Hati
	2.3.32 Penyesalan
	2.3.33 Masa Muda
	2.3.34 Keberanian
	2.3.35 Kejujuran
	2.3.36 Kesombongan


	BAB III MAKNA WACANA MOTIVASI MARIO TEGUH DALAM MEDIA SOSIALFACEBOOK
	3.1 Relasi Makna
	3.1.1 Sinekdoke
	3.1.2 Metafora
	3.1.3. Pararelisme
	3.1.4 Oksimoron
	3.1.5 Paradoks
	3.1.6 Klimaks
	3.1.7 Pleonasme
	3.1.8 Antitesis
	3.1.9 Polisindeton
	3.1.10 Tautologi
	3.1.11 Perifrasis
	3.1.12 Asindeton
	3.1.13 Hiperbola
	3.1.14 Antiklimaks

	3.2 Tujuan Wacana
	3.2.1 Khalayak
	3.2.2 Pasangan Kekasih
	3.2.3 Kemurahan Tuhan
	3.2.4 Anak Muda
	3.2.5 Laki-laki
	3.2.6 Orang yang Memiliki Pembenci
	3.2.7 Perempuan
	3.2.7 Anak
	3.2.8 Pekerja
	3.2.9 Sahabat
	3.2.10 Orang Tua

	3.3 Muatan Pesan
	3.3.1 Menasihati
	3.3.2 Menyuruh
	3.3.3 Melarang
	3.3.4 Mengajak
	3.3.5 Memohon
	3.3.6 Menyemangati
	3.3.7 Menyindir


	BAB IV PRINSIP-PRINSIP PRAGMATIS WACANA MOTIVASI MARIO TEGUHDALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
	4.1 Tindak Tutur
	4.1.1 Tindak Lokusi
	4.1.2 Tindak Ilokusi
	4.1.3 Tindak Perlokusi

	4.2 Strategi Tindak Tutur
	4.2.1 Tindak Tutur Langsung
	4.2.2 Tindak Tutur Tidak Langsung
	4.2.3 Tindak Tutur Literal
	4.2.4 Tindak Tutur Tidak Literal
	4.2.5 Tindak Tutur Langsung Literal
	4.2.6 Tindak Tutur Tidak Langsung Literal
	4.2.7 Tindak Tutur Tidak Langsung Tidak Literal

	4.3 Prinsip Kerja Sama
	4.3.1 Maksim Kuantitas
	4.3.2 Maksim Kualitas
	4.3.3 Maksim Relevansi
	4.3.4 Maksim Pelaksanaan

	4.4 Prinsip Kesopanan
	4.4.1 Maksim Kebijaksanaan
	4.4.2 Maksim Penerimaan
	4.4.3 Maksim Kemurahan
	4.4.4 Maksim Kerendahan Hati
	4.4.5 Maksim Kecocokan
	4.4.6 Maksim Kesimpatian


	BAB V PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	Lampiran 1
	Lampiran 2
	Lampiran 3

	LEMBAR PERNYATAAN PUBLIKASI



