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INTISARI

Penelitianberjudul “Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial
Facebook” bertujuan untuk mengidentifikasi dan menguraikan bentuk-bentuk
wacana motivasi Mario Teguh dalam media sosial facebook. Selain itu, penelitian
ini juga bertujuan untuk menjelaskan aspek-aspek kebahasaan dan prinsip-prinsip
pragmatis yang ada pada wacana motivasi Mario Teguh dalam media sosial
facebook.

Penelitian ini dilakukan melalui tiga tahap,yaitu penyediaan data, analisis
data, dan penyajian hasil. Data diambil dari facebook fanpage Mario Teguh.
Populasi berjumlah 338 data. Metode yang digunakan dalam penyediaan data
dalam penelitian ini adalah metode simak bebas libat cakap. Analisis data
penelitian ini menggunakan metode instrospeksi, metode komparasi, metode
padan referensial, metode padan translasional, dan metode padan ortografis. Hasil
analisis data disajikan secara formal dan informal.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa wacana motivasi Mario Teguh
dalam media sosial facebook memiliki beragam topik, bentuk, dan aspek
kebahasaan. Topik paling dominan adalah topik percintaan dan kesabaran.
Struktur yang terdapat dalam wacana tersebut adalah pembuka, isi, dan penutup.
Relasi makna yang dominan dalam wacana tersebut adalah sinekdoke dan
metafora. Kebanyakan wacana tersebut ditujukan untuk khalayak. Muatan pesan
yang paling dominan adalah menasihati dan menyuruh. Mario Teguh
menggunakan prinsip-prinsip pragmatis dalam wacana motivasinya yang terdiri
dari tindak tutur, strategi tindak tutur, prinsip kerja sama, dan prinsip kesopanan.

Kata kunci: Pragmatik, wacana, aspek kebahasaan, bentuk dan ungkapan wacana
motivasi Mario Teguh
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ABSTRACT

The study entitled "The Motivational Discourse of Mario Teguh on Social
Media Facebook™ aims to describe and identify the forms of motivational
discourse Mario Teguh in social media facebook. In addition, this study also aims
to explain the aspects of language and pragmatic principles that exist in the
motivational discourse of Mario Teguh on social media facebook.

This studywas conducted through three stages, namely the provision of
data, data analysis, and the presentation of results. Data was taken from Mario
Teguh’s facebook fanpage. The population amounted to 338 datas. The method
used in the data collection stage in this study was uninvolved conversation
observation technique. Data analysis in this study using introspection method,
comparative method, referential identity method, translational identity, and
orthographic identity. The results of data analysis are presented formally and
informally.

The results of this study indicate that the motivational discourse of Mario
Teguh on social media facebook has a variety of topics, forms, and linguistic
aspects. The dominant topic areabout love and patience. The structures contained
in the discourse are opening, the content, and closing. The dominant relation of
meaning in this discourse are sinekdoke and metaphor. Most of this discourse is
intended for public. The dominant message are to advise and command people.
Mario Teguh uses pragmatic principles consists of speech acts, speech acts
strategies, cooperative principles, and politeness principles.

Keywords: Pragmatic, discourse, aspects of language, forms and expressions of
Mario Teguh’s motivational discourse

XiX



	HALAMAN JUDUL BAHASA INDONESIA
	HALAMAN JUDUL BAHASA INGGRIS
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	HALAMAN MOTO
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR SINGKATAN
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Ruang Lingkup
	1.3 Rumusan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.6 Tinjauan Pustaka
	1.8 Data dan Metode
	1.9 Sistematika Penyajian

	BAB II DESKRIPSI WACANA MOTIVASI MARIO TEGUHDALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
	2.1 Pengertian Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.2 Struktur Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.2.1 Pembuka, Isi, dan Penutup
	2.2.2 Pembuka dan Isi
	2.2.3 Isi
	2.2.4 Isi dan Penutup

	2.3 Topik Wacana Motivasi Mario Teguh dalam Media Sosial Facebook
	2.3.1 Percintaan
	2.3.2 Kesabaran
	2.3.3 Kehidupan
	2.3.4 Kebaikan Sikap
	2.3.5 Panjatan doa
	2.3.6 Percaya Kepada Tuhan
	2.3.7 Karakter Manusia
	2.3.8 Keluarga
	2.3.9 Bertindak
	2.3.10 Pantang Menyerah
	2.3.11 Kebahagiaan
	2.3.12 Pantang Mengeluh
	2.3.13 Kesyukuran
	2.3.14 Waktu
	2.3.15 Persahabatan
	2.3.16 Kecantikan
	2.3.17 Menghadapi Pembenci
	2.3.18 Keikhlasan
	2.3.19 Keyakinan
	2.3.20 Masalah Hidup
	2.3.21 Kerja Keras
	2.3.22 Penyelesaian Rencana
	2.3.23 Pekerjaan
	2.3.24 Semangat
	2.3.25 Impian
	2.3.26 Pantang Menunda
	2.3.27 Ketegasan
	2.3.28 Kegagalan
	2.3.29 Kebiasaan Buruk
	2.3.30 Kebaikan Niat
	2.3.31 Sakit Hati
	2.3.32 Penyesalan
	2.3.33 Masa Muda
	2.3.34 Keberanian
	2.3.35 Kejujuran
	2.3.36 Kesombongan


	BAB III MAKNA WACANA MOTIVASI MARIO TEGUH DALAM MEDIA SOSIALFACEBOOK
	3.1 Relasi Makna
	3.1.1 Sinekdoke
	3.1.2 Metafora
	3.1.3. Pararelisme
	3.1.4 Oksimoron
	3.1.5 Paradoks
	3.1.6 Klimaks
	3.1.7 Pleonasme
	3.1.8 Antitesis
	3.1.9 Polisindeton
	3.1.10 Tautologi
	3.1.11 Perifrasis
	3.1.12 Asindeton
	3.1.13 Hiperbola
	3.1.14 Antiklimaks

	3.2 Tujuan Wacana
	3.2.1 Khalayak
	3.2.2 Pasangan Kekasih
	3.2.3 Kemurahan Tuhan
	3.2.4 Anak Muda
	3.2.5 Laki-laki
	3.2.6 Orang yang Memiliki Pembenci
	3.2.7 Perempuan
	3.2.7 Anak
	3.2.8 Pekerja
	3.2.9 Sahabat
	3.2.10 Orang Tua

	3.3 Muatan Pesan
	3.3.1 Menasihati
	3.3.2 Menyuruh
	3.3.3 Melarang
	3.3.4 Mengajak
	3.3.5 Memohon
	3.3.6 Menyemangati
	3.3.7 Menyindir


	BAB IV PRINSIP-PRINSIP PRAGMATIS WACANA MOTIVASI MARIO TEGUHDALAM MEDIA SOSIAL FACEBOOK
	4.1 Tindak Tutur
	4.1.1 Tindak Lokusi
	4.1.2 Tindak Ilokusi
	4.1.3 Tindak Perlokusi

	4.2 Strategi Tindak Tutur
	4.2.1 Tindak Tutur Langsung
	4.2.2 Tindak Tutur Tidak Langsung
	4.2.3 Tindak Tutur Literal
	4.2.4 Tindak Tutur Tidak Literal
	4.2.5 Tindak Tutur Langsung Literal
	4.2.6 Tindak Tutur Tidak Langsung Literal
	4.2.7 Tindak Tutur Tidak Langsung Tidak Literal

	4.3 Prinsip Kerja Sama
	4.3.1 Maksim Kuantitas
	4.3.2 Maksim Kualitas
	4.3.3 Maksim Relevansi
	4.3.4 Maksim Pelaksanaan

	4.4 Prinsip Kesopanan
	4.4.1 Maksim Kebijaksanaan
	4.4.2 Maksim Penerimaan
	4.4.3 Maksim Kemurahan
	4.4.4 Maksim Kerendahan Hati
	4.4.5 Maksim Kecocokan
	4.4.6 Maksim Kesimpatian


	BAB V PENUTUP
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN
	Lampiran 1
	Lampiran 2
	Lampiran 3

	LEMBAR PERNYATAAN PUBLIKASI



