Hul:c)jungan Kebutuhan Berelasi dan Fear of Missing Out dengan Harga Diri sebagai Variabel
Moderator
CAHYANI INDAH TRIANI, Dr. Neila Ramdhani, M.Si., M.Ed.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
HALAMAN JUDUL ..ottt e e e i
LEMBAR PENGESAHAN ..ot ii
LEMBAR PERNYATAAN .ttt iii
LEMBAR PERSEMBAHAN ..ot iv
KATA PENGANTAR et e eeeans v
DAFTAR ISI ottt e e aa e e e aaans vii
DAFTAR GAMBAR ...t eaans Xi
DAFTAR TABEL ..ottt e Xii
INT IS AR ettt ettt e e et e e e et e e e eera e aeees Xiii
AB ST R A C T e a e ae Xiv
BAB | PENDAHULUAN ...ttt 1
A. Latar Belakang .......ccoooooiiiiiiiicce e 1
B. Rumusan Permasalanan ...............ccccouiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieees 9
C. Tujuan dan Manfaat Penelitian .............ccccevviiiiini i, 10
D. Perbedaan dengan Penelitian Sebelumnya ............ccccccviviiiiiiiiiiiinnnnnnns 11
BAB Il KAJIAN PUST AKA ettt et 14
A. Fear of MiSSING OUL ......ccooiiiiiiiiii e 14
1. DEfiNISI coveiiiiiiii e 14
2. Karakteristik Individu yang Mengalami Fear of Missing Out .............. 15
3. Komponen Fear of MiSSING OUL ..........uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieieeneneenes 17
4. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Fear of Missing Out .................... 18
B. Media SOSI8I ........uumiiiiiiiiiiiiii e 20
1. Definisi dan Perkembangan Media Sosial ..........cccccccciiiiiiiiiiiinnnnn. 20

2. Perilaku Penggunaan Media Sosial pada Remaja ............ccccceeveennnnn. 23



Hul:c)jungan Kebutuhan Berelasi dan Fear of Missing Out dengan Harga Diri sebagai Variabel
Moderator
CAHYANI INDAH TRIANI, Dr. Neila Ramdhani, M.Si., M.Ed.

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

3. Teori Uses and Gratification ..................uueeemimmimimiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinieennnns 24
C. Kebutuhan Berelasi ..o 25
1. DEfiNISI coviiiiiiiiiie 25
2. Komponen Kebutuhan Berelasi ... 27
3. Karakteristik Individu dengan Kebutuhan Berelasi Tinggi ................ 29
4. Teori Social EXCIUSION ..........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeees 29
[ o = 1o = I | PRSPPI 31
1. DEfiNiSI coviiiiiiiiii e 31
2. Harga Diri pada Pengguna Media Sosial............cccccvvieeiiieeeeceiiiiinnnnn. 34
3. Komponen Harga Dill ..........ooiiiiiiiiiicce e 34
4. TEOI SOCIOMELET ....uuuuuiiiiiiinuiiiiiiieetaeeaeeebabbeeb bbb bnennnnebeenennennnnnes 35
E. Dinamika Hubungan antar Variabel ............cccccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin e, 35
F. Hipotesis Penelitian ...............uuuuuuimmmmmiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeieeeeeeees 38
BAB 1l METODE PENELITIAN ..ot e 39
A. ldentifikasi dan Operasional Variabel ............ccccciiiiiiiiiiiiiiicee e, 39
1. Identifikasi Variabel ...........cccooi 39
2. Operasionalisasi Variabel ..........cc..ccoooiviiiiiin e, 39
B. Subjek Penelitian ...............uuuuimimimiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 42
L. POPUIBST ovvveiiieeecieeeee et e e 42
2. SAMPEI e e 42
C. Metode Pengumpulan Data ..........coooeveiieiiieiieeeeeeeeeeee 43
1. Skala Fear of MiSSiNg OUL .......ooiiiiiiiiiieee e 43
2. Skala Kebutuhan Berelasi .........ccccccvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee 45

3. SKala Harga Dill .......ooeeieieiiieee e 46



Hul:c)jungan Kebutuhan Berelasi dan Fear of Missing Out dengan Harga Diri sebagai Variabel
Moderator
CAHYANI INDAH TRIANI, Dr. Neila Ramdhani, M.Si., M.Ed.

UNIVERSITAS Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
GADJAH MADA

D. Desain Penelitian ..............uuuuiimimiiiiiiiiiiiiiiiiii e 47
1. Persiapan Penelitian ............oooiiiiiiiiiiiiicice e 48

2. Pelaksanaan Penelitian ..........cccccovvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee 49

3. Analisis Data Penelitian .............ccccouemimiimiimiiiiiiiiiiiiiiieeeens 49

E. Metode ANaliSis Data ............c.ceeeiieiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 49
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN ..ot 50
A. Deskripsi Subjek Penelitian ...........cccoovviiiiiiiiieeeicie e 50
B. Deskripsi Data Penelitian ............cccccoouuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeenns 52
1. Kategorisasi Skor Fear of Missing Out .........ccccoeeeeiiiiiiiiiiiiiiieeeecceinns 55

2. Kategorisasi Skor Kebutuhan Berelasi ...........ccccvvvviiiiiiiiieecveviiiinnnnn. 56

3. Kategorisasi SKOr Harga Dill .............eeeeeumimmiimmniiiiiiiiiiiiiiininiieinneene. 57

C. Deskripsi Reliabilitas dan Validitas Data ..............ccccoevvvviieiieeeeceeiiiinnnnn. 58
1. Reliabiltas Data ..........ccoovviiiiiiiiiiii 58

2. Validitas DALA .....eeeeieeiiiiiiiiie e 60

D. Hasil Uji AnaliSiS REQIESI ....coiiiiiiiiiiiiiee et 62
1. Uji ASUMSI REQIESI oooiiiiiiiiiiiii 62

a. UJiNOrMalitas .........oooviiiiiiii et 62

b. Uji HeteroskedastiSitas ..............cccccouemmmmmiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiienens 63

C. UjJi LINIEILAS ©uveiiieeiieeecee ettt 64

d. Uji MUILIKONNIEITAS ....eevieiiiie e 65

2. Hasil ANaliSIS REQIESI ....ccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 66

3. Analisis Tambahan ... 70

a. Fear of Missing Out berdasarkan Jenis Kelamin ......................... 70

b. Fear of Missing Out berdasarkan Akun Media Sosial ................. 71

c. Perbedaan FOMO berdasarkan Durasi Penggunaan .................. 71



Hut&ungan Kebutuhan Berelasi dan Fear of Missing Out dengan Harga Diri sebagai Variabel
Moderator
CAHYANI INDAH TRIANI, Dr. Neila Ramdhani, M.Si., M.Ed.

UNIVERSITAS Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
GADJAH MADA

d. Perbedaan FOMO berdasarkan Frekuensi Penggunaan ............. 72

4, PembaN@SaN ........oviiiiiiiiiii e 72

E. Keterbatasan Penelitian .............ccccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiees 77
BAB V PENUTUR .ot 78
A, KESIMPUIAN .. 78
B.  SAIaIN e 79
DAFTAR PUST AKA Lttt e eeaans 80

LAMPIRAN et e e et e e e eenne 90



