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Penelitian bertujuan untuk mengetahui secara alanddan memperoleh
suatu gambaran mengenai pemasaran properti yakgaiakan oleh PT Tri
Karsa Buana Asri Yogyakarta agar penjualan terusimg&at.

Metode yang di gunakan pada Laporan Tugas Akhadalah
pengamatan deskriptif kualitatif melalui teknik ggmpulan data dengan cara
observasi, wawancara, dan studi pustaka dengaik t@gskriptif. Data yang
terkumpul kemudian di analisis dan dikelompokkardasarkan permasalahan
pengamatan yang ada.

Dari hasil penelitian menunjukkan bahwa prosesgsaran yang
dilakukan oleh perusahaan melalui beberapa tah&mdorelum melakukan tahap
pemasaran kepada konsumen, bagian pemasaran Rar3a Buana Asri
Yogyakarta melakukan analisis kesempatan pasanesggsi pasar dan
pemilihan pasar sasaran terlebih dahulu untuk mgatklan gambaran pasar
dalam proses pemasaran yang akan dilakukan. Ryeeetapan harga produk
perumahan Griya Argo Sejati sangat diperhatikah pkrusahaan hal ini
disebabkan harga yang tepat akan memberikan kegarilragi perusahaan
karena daya minat konsumen akan meningkat sertd daepsaing dengan
perusahaan properti yang lainnya. Dalam menjalapkases pemasaran
perumahan Griya Argo Sejati, PT Tri Karsa Buana Xegyakarta
menggunakan dua media pemasaran atau promosinyadia periklanan dan
metodepersonal selling. Media periklanan yang digunakan oleh perusahaan
berupa pemasangan rontext di tempat yang strateget perumahan, penyebaran
brosur-brosur, promosi melalui media internet damgikuti pameran
perumahan.

Kesimpulan dari pengamatan ini adalah strategigsaran properti
perumahan perlu dilakukan untuk mengenalkan prgutalluk tipe perumahan
kepada konsumen, memperkenalkan potensi-potereyatilyang berkembang
khususnya di wilayah Daerah Istimewa Yogyakartaaaentuk menarik daya
minat konsumen agar penjualan terus meningkat.

Kata Kunci : Pemasaran properti, Penetapan harga.
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The study aims to determine the depth and obtadeszription of the property
marketing conducted by PT Tri Karsa Buana Asri Yal@rta that sales continue
to increase.
The method used in this final report is descripgjualitative observations through
data collection techniques by observation, intavyiand literature study with
descriptive techniques. The data collected is Hrealyzed and categorized based
on the observation that there are problems.
The results showed that the marketing process taldsr by the company
through several stages. Before doing the markesitagje to consumers, the
marketing department Tri Karsa PT Buana Asri Yogytk market opportunity
analysis, market segmentation and target marketteh in advance to get an
overview of the market in the marketing procesbeé@erformed. Product pricing
process Griya Argo Sejati is considered by the amgpthis is due to the right
price will benefit the company because of consuimerest will increase and may
compete with other property companies. In carryong the marketing process
Griya Argo Sejati, PT Tri Karsa Buana Asri Yogyakamusing two media
marketing or promotion, namely media advertising personal selling methods.
Media advertising used by the company in the fofmmounting rontext in
strategic places near housing, deployment brochpresotion through internet
media and follow the housing exhibits.
The conclusion from this observation is residenpiedperty marketing strategy
needs to be done to introduce products to the coestype housing, introducing
the potential growing area, especially in the asé&’ogyakarta, as well as to
attract the interest of consumers to power salarage to increase.
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