
92 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Anonim., 2014, Manohara, Center of Borobudur Study. BUMN Insight, 

Desember, hal. 98-100.  

 

Arafah, I. N. 1997. “Strategi Pemasaran Hotel Studi Kasus Hotel Kartika 

Chandra”. Skripsi. Universitas Indonesia. 

 

Badan Pusat Statistik Indonesia. 2014. Statistik Hotel dan Akomodasi lainnya di 

Indonesia 2014. Jakarta: Badan Pusat Statistik Indonesia. 

 

Bardis, P. 2012. Strategic Management in a Hotel, Thesis: Saimaa University of 

Applied Sciences Business and Culture. 

 

Budi, A. P. 2013.Manajemen Marketing Perhotelan. Yogyakarta: C.V Andi 

Offset. 

 

Dewi, D. F. 2014. “Analisis Strategi Pemasaran Hotel di Makassar (Studi Kasus 

di Grand Clarion Hotel & Convention)”. Skripsi. Universitas Hasanuddin 

Makassar. 

 

Kotler, P., Bowen, J., & Makens, J. 1999. Marketing for Hospitality and Tourism 

(2nd ed). New Jersey: Prentice Hall International. 

 

Pitana, I. G., & Diarta, I. K. S. 2009. Pengantar Ilmu Pariwisata. Yogyakarta: 

C.V Andi Offset. 

 

Rangkuti, F. 2013. SWOT Balanced Scorecard, Teknik Menyusun  Strategi 

Korporat yang Efektif plus Cara Mengelola Kinerja Risiko. Jakarta: PT 

Gramedia Pustaka Utama. 

 

Rani , R. I. 2013. “Strategi Komunikasi Pemasaran Manohara Center of 

Borobudur Study sebagai Pendukung Pariwisata dalam Menghadapi 

Persaingan”. Skripsi. Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” 

Yogyakarta. 

 

Seaton, A. V., & Bennett, M. M. 1996. Marketing Tourism Products: Concepts, 

Issues, Cases. London: International Thomson Business Press. 

STRATEGI BAURAN PRODUK DI MANOHARA CENTER OF BOROBUDUR STUDY
ARIKA DYAH RIZA U, Nuryuda Irdana, S.P., M.M.
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



93 

  

 

Undang-Undang Republik Indonesia Nomor 10 Tahun 2009 Tentang 

Kepariwisataan.  

 

Vellas, F., & Becherel, L. 2008. Pemasaran Pariwisata Internasional: Sebuah 

Pendekatan Strategis (I. gede Ardika, Pengantar & Indriati, Penerjemah ). 

Jakarta: Yayasan Obor Indonesia. 

 

Yoeti, O. A. 1996. Pengantar Ilmu Pariwisata. Bandung: Angkasa. 

 

__________. 1999. Hotel Marketing. Jakarta: PT Pertja. 

 

__________. 2006. Tours and Travel Marketing. Jakarta: PT Pradnya Paramita. 

 

Zainurrohman. 2015. “Analisa Strategi Pemasaran Hotel Ndalem Matrijeron 

Yoyakarta”. Tugas Akhir. Universitas Gadjah Mada Yogyakarta. 

 

Pustaka Laman 

http://manoharaborobudur.com/id/fasilitas/ (diakses pada 11 Maret 2016). 

 

http://manoharaborobudur.com/id/paket/ (diakses pada 11 Maret 2016). 

 

Tamang, T. 2012. Istilah & Pengertian (UU No.10 Thn 2009 Ttg Kepariwisataan), 

https://tabeatamang.wordpress.com/2012/08/24/istilah-pengertian-uu-no-10-

thn-2009-ttg-kepariwisataan/  (diakses pada 14 Maret 2016). 

 

https://www.tripadvisor.co.id/OwnerResponse-g790291-d570726-

Hotel_Manohara_Borobudur-Borobudur_magelang_Central_Java.html 

(diakses pada 30 April 2016). 

 

 

 

 

 

STRATEGI BAURAN PRODUK DI MANOHARA CENTER OF BOROBUDUR STUDY
ARIKA DYAH RIZA U, Nuryuda Irdana, S.P., M.M.
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


