
 

58 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdul, M., Ismail, H., Hashim, H., & Johari, J. (2009). Consumer Desicion Making 
Process in Shopping for Halal Food in Malaysia. China-USA Business 
Review, 8, 40-47. 

Achmat, Z. (2012). Theory of Planned Behavior, Masihkah Relevan? Artikel,1-26. 

Agustian H, Eri, & Sujana. "Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan 
Pembelian Konsumen; Studi Kasus Pada Produk Wall's Conello." Jurnal 
Ilmiah Manajemen, 2013: 169-178. 

Ajzen, I. (2005). Attitudes, Persoality, and Behavior. New York: Open University 
Press. 

Ajzen, I. (1991). The Theory of Planned Behavior. In Organizational Behavior and 
Human Decision Processes (pp. 179-211). Amherst: Academic Press Inc. 

Bakar, A., Lee, R., & Rungie, C. (2013). The Effects of Religious Symbols in Product 
Packaging on Muslim Consumer Responses. Australian Marketing Journal, 
198-204. 

Departemen Agama, R. I. (2008). Panduan Sertifikasi Halal. Jakarta: Direktoral 
Jenderal Bimbingan Masyarakat Islam dan Penyelenggaraan Haji. 

Echols, J. M., & Shadily, H. Kamus Inggris - Indonesia. Jakarta: Gramedia. 

Golnaz, R., Zainalabidin, M., S, M. N., & Chiew, E. (2010). Non Muslims' Awareness 
of Halal Principles and Related Food Products in Malaysia. International 
Food Research, 667-674. 

Jamal, A., & Sharifuddin, J. (2015). Perceived Value and Perceived Usefulness of 
Halal Labeling: The Role of Religion and Culture. Journal of Business 
Research, 933-941. 

Jusmaliani, & Nasution, H. (2009). Religiosity Aspect in Consumer Beaviour: 
Determinants of Halal Meat Consumption. Asean Marketing Journal, Vol I - 
No.1. 

Kamaruddin, R., Hadijah, I., & Shabudin, A. (2012). Willingness to Pay for Halal 
Logistics: The Lifestyle Choice. Procedia - Social and Behavioral Sciences 
50, 722-729. 

Kementerian Agama. (2013). Perilaku Komunitas Muslim Perkotaan Dalam 
Mengonsumsi Produk Halal. (M. A. Karim, Ed.) Jakarta, Indonesia: 
Puslitbang Kehidupan Keagamaan. 

Kotler, P. (1991). Marketing Management. USA: Prentice Hall. 

Kuncoro, M. (2009). Metode Riset untuk Bisnis dan Ekonomi. Jakarta: Erlangga. 

Lefton, L. A. (1982). Psychology. USA: Allyn and Bacon. 

Mankiw, N. G. (2006). Elastisitas dan Aplikasinya. In Principles of Economics (pp. 
107-136). Jakarta: Salemba Empat. 

Mankiw, N. G. (2006). Konsumen, Produsen, dan Efisiensi Pasar. In Principles of 
Economic (pp.167-214). Jakarta: Salemba Empat. 

ANALISIS PROSES PEMBELIAN KONSUMEN TERHADAP MAKANAN KECIL DALAM KEMASAN
BERLABEL HALAL          DI
YOGYAKARTA
AYU AFSARI, Dr. Ir. Any Suryantini, MM.;Dr. Jangkung Handoyo Mulyo, M.Ec
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



 

59 

 

Masten, D. L. (1988, January 18). Packaging's Role Is to Sell the Product. Marketing 
News, p. 16. 

Muhammad, & Pelu, I. E. (2009). Label Halal - Antara Spiritualitas dan Komoditas 
Agama. Malang: Madani. 

Muhammad, R. (2007). Branding Halal Food as Safe, Healthy, and Clean. Halal 
Journal, 635. 

Natsir, F. M. (2013). Cara Menghitung Skala Likert. Artikel. 

Omar, W. M., Muhammad, M. Z., & Omar, A. C. (2008). An Analysis of The Muslim 
Consumers' Attitudes towards Halal Food Products in Kelantan. ECER 
Regional Conference, (pp. 165 - 177). Kota Bharu, Kelantan. 

Peter, J. P., & Olson, J. C. (2000). Consumer Behavior - Perilaku Konsumen dan 
Strategi Pemasaran. Jakarta: Erlangga. 

Prasetijo, R., & Lhalauw, J. J. (2005). Perilaku Konsumen. Yogyakarta: Penerbit 
Andi. 

Priyatno, D. (2010). Teknik Mudah dan Cepat Melakukan Analisis Data Penelitian 
dengan SPSS. Yogyakarta: Gava Media. 

Rezai, G., Mohamed, Z., & Shamsudin, M. N. (2012). Assesment of Consumers' 
Confidence on Halal Labelled Manufactured Food in Malaysia. Pertanika 
J.Soc. Sci. & Hum, 33-42. 

Sanusi, A. (2013). Metodologi Penelitian Bisnis. Jakarta: Salemba Empat. 

Sarwono, J. (2015). Mengubah Data Ordinal ke Data Interval dengan Metode 
Suksesif Interval (MSI). Artikel, 250. 

Schiffman, L. G., Kanuk, L. L., & Wisenblit, J. (2010). Consumer Bahavior. Upper 
Saddle River: Pearson. 

Setyorini, N. (2013). Analisis Theory of Planned Behavior dalam Pemilihan Produk 
Makanan Berlabel Halal Di Kota Semarang. Semarang: Fakultas 
Ekonomika dan Bisnis, Universtas Diponegoro. 

Verbeke, W., Rutsaert, P., Bonne, K., & Vermeir, I. (2013). Credence Quality 
Coordination and Consumers' Willingness to Pay for Certified Halal 
Labelled Meat. Meat Science 95, 790-797. 

Zulham. (2013). Hukum Perlindungan Konsumen. Jakarta: Kharisma Putra Utama. 

 

 

ANALISIS PROSES PEMBELIAN KONSUMEN TERHADAP MAKANAN KECIL DALAM KEMASAN
BERLABEL HALAL          DI
YOGYAKARTA
AYU AFSARI, Dr. Ir. Any Suryantini, MM.;Dr. Jangkung Handoyo Mulyo, M.Ec
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	HALAMAN PENGESAHAN
	I. PENDAHULUAN
	II. TINJAUAN PUSTAKA DAN LANDASAN TEORI
	2. Landasan Teori
	2.3. Theory of Planned Behavior (TPB) dan Konsep Pembelajaran
	2.7. Sertifikasi dan Labelisasi Halal


	III.  METODE PENELITIAN
	7. Skala Pengukuran
	9. Teknik Analisis Data

	IV. HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	3. Hasil Uji Instrumen Penelitian
	4. Hasil Uji Asumsi Klasik
	5. Hasil Uji Model

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN - kuesioner.pdf

