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DAFTAR LAMBANG DAN SINGKATAN 

 

Dalam penelitian ini tanda-tanda berikut  dimanfaatkan untuk: 
 

“ .. “   :  mengapit kalimat dalam bahasa Arab 

[..]    :  mengapit transliterasi Arab-Latin 

‘ .. ‘   :  mengapit terjemahan bahasa Indonesia 

(..)   :  mengapit singkatan dan rujukan 

ECA   :  Egypt Colloquial Arabic 

IKOMCEMES :  Iklan Komersial di Media CetakMesir 

Kht   :  Al-Khātimah (Standing Details) 

KR   :  Al-Khaththur-Ra’īsi (Headline) 

KT   :  Khaththut-Tauqī̀  (Signature Line) 

MAB   :  Majalah Al-Ahrām Bankers 

MArb   :  Majalah Arabiyyati/Arābeety 

MF   :  Majalah Flash 

MND   :  Majalah Nishf Ad-Dunyā 

MSA   :  Modern Standard Arabic 

  MSAy  :  Majalah Sab`at Ayyām 

NI   : An-Nashshul-I`lāni (Bodycopy) 

NV   : Nonverbal 

O   : Objek 

P   :  Predikat 

S   :  Subjek 

SKAh  : Surat Kabar Al-Ahrām 

SKAha  :  Surat Kabar Al-Ahāliy 

SKAY  :  Surat Kabar Akhbār Al-Youm 

SKH   :  Surat Kabar Harian 

SKJ   :  Surat Kabar Al-Gumhouriya 

SKMaY  :  Surat Kabar Al-Mashriy Al-Youm 

SKW   : Surat Kabar Al-Wasīth 

SKYS  :  Surat Kabar Al-Youm As-Sābi’ 
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TI   :  Tajdzibul- intibāh 

Tsh   :  At-Tashwīr (Illustration) 

V   : Verbal 
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