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INTISARI

Semakin berkembangnya teknologi informasi pada saat ini semakin banyak
informasi yang bisa didapatkan, akan tetapi banyak diantara informasi tersebut
merupakan informasi yang tidak kita inginkan, dalam hal ini adalah film anime,
karena pada zaman sekarang ini film anime tidak seperti pada zaman dulu lagi
karena sasaran penonton sudah tidak hanya anak-anak lagi, bahkan remaja dan
dewasa juga menikmatinya.

Rekomendasi film anime bisa didapatkan pada beberapa sumber, bertanya
kepada orang lain atau membaca review yang ada, akan tetapi cara-cara tersebut
tidak efektif dan memakan waktu.

Untuk menyelesaikan masalah tersebut dibuat aplikasi web rekomendasi
film anime, web ini akan mengumpulkan data katalog film anime yang ada,
kemudian kumpulan data tersebut akan disortir berdasar keinginan dari calon

penonton, dan menampilkan rekomendasi sesuai dengan yang diinginkan.
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ABSTRACT

The growing information technology make more information can be
obtained, but not every information is useful, in this case is an anime movie,
because in this day and age anime is not like in the old days again because the
target audience it’s not just kids anymore, even teenagers and adults also enjoy it.

Anime recommendations can be obtained from several sources, asking
others or reading existing reviews, but they are ineffective and time-consuming.

In order to solve the problem a web application for anime is made, the web
will collect anime calalog data, then the data set will be sorted based on the wishes

of the audience.
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