UNIVERSITAS
GADJAH MADA

UPAYA SALES MARKETING MANOHARA CENTER OF BOROBUDUR STUDY DALAM MENGHADAPI
MASA RAMAI LEBARAN
RIZKY SETYAWAN P, Widyarini Wirjono, S.E., M.M

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ceeeerereernnemetneiee e, i
[ =t = N AN Y o N P i
HALAMAN PERSETUJUAN -« eeerreettantaaeateaane e iii
LEMBAR PENGESAHAN : - veeetttemttte e, iv
TN EY N = T PP v
ABSTRACT c..ccuuueinneiiniiiiiiiiniiiiiiiiiiiiiiiieiiistiistetssteestossscsnsscnnne vi
KATA PENGANTAR “:cereretrtttitte ittt Vii
HALAMAN PERSEMBAHAN -« ccxreettateaaeateateraneaieeaeeaneens iX
YN = 1N = B £ X
DAFTAR GAMBAR -+ttt i eaaaees Xiii
DY = = N =] =1 TP XiV
DAFTAR ISTILAH v cvrermeeruneaneentat ettt XV
BAB | PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang .......cocvvoiiiiiiiiie e 1

xi



MASA RAMAI LEBARAN
RIZKY SETYAWAN P, Widyarini Wirjono, S.E., M.M

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

1.2 Perumusan Masalah ... 2
1.3 Pertanyaan Penelitian .........cccccooeiieiiiieiie e 2
1.4 Tujuan Penelitian ........ccoccveiieiiiie e 3
1.5 Manfat PENEHTIAN ........cviiiiiiei e 3
1.6 TiNJAUN PUSEAKA .....eocvviiiciiccieeie et 4
1.7 LaNdASAN TEOM .....eeveuiitiieeieiisieeee et 5
1.8 Metode PENEIITIAN .......c.coviiiieiceeeeee e 6
1.9 Sistematika Penelitian..........ccocooeiiiiiiiiicee e 7
BAB |1 DESKRIPSI OBJEK PENELITIAN ..ot 8
2.1 Sejarah Singkat Berdirinya Manohara ............ccocevveeeieienenene s 8
2.2 ViST AN IMISH ...ttt 11
2.3 Diskripsi Lokasi Penelitian ... 12
BAB HTPEMBAHASAN ...t 14

3.1 Upaya yang Dilakukan oleh Sales Marketing dalam Hal Produk

Manohara Resto Masa RaAMal ......cooeevvveeeieieee 13

3.1.2 Produk REQUIET ..o 14

xii

UPAYA SALES MARKETING MANOHARA CENTER OF BOROBUDUR STUDY DALAM MENGHADAPI



MASA RAMAI LEBARAN
RIZKY SETYAWAN P, Widyarini Wirjono, S.E., M.M

Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

3.1.3 Produk Promo Masa Ramai...........oouuvueeiii 18

3.2 Upaya yang Dilakukan oleh Sales Marketing dalam Hal Promosi

Manohara untuk Resto Masa RAMAT ......coeveeeeeeeeeeeeeeeee e 25
3.2.1 Promosi REQUIET ..o 25
3.2.2 Promosi Masa RamMaAi........couuuueui 26

3.3 Upaya yang Dilakukan oleh Sales Marketing dalam Hal Harga

Manohara Resto Masa RaMal ...........ccccoviineiiiiiieeeeeseee e 34

3.3. 1 Harga REQUIET .......cvieececceee e 34

3.3.2 Harga Masa RAMAI ..........ccccueieiiiieiiieserc e 38

BAB IV PENUTUP ... 39
4.1 KESIMPUIAN ..o 39

B2 SATAN ..ot 40

DAFTAR PUSTAKA

DAFTAR LAMAN

DAFTAR NARASUMBER

Xiii

UPAYA SALES MARKETING MANOHARA CENTER OF BOROBUDUR STUDY DALAM MENGHADAPI



	DAFTAR ISI

