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ABSTRAKSI 

 

 

Abstract: Nowadays, people could use social media to create an opinion and 

perception about a lot of things. Instagram is one of the example from many 

social medias that has been a great trend among teenagers. One of the 

phenomenas which relevants from the perception of an Instagram user and the 

relation with teenager is teenager’s perception of Selebgram’s self image. The 

purpose of this research is to describe the identity of an Instagram user, both by 

explaining the depth of teenager’s perception of Selebgram’s self image. For the 

result, teenagers consuming this Selebgram phenomenon in Instagram as a 

reference to be better through the Selebgram’s self image who they looked up to, 

without being aware that Selebgram’s self image is actually formed because of 

teenager’s perception and interpretation itself.  
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Abstrak: Saat ini media sosial dapat digunakan untuk membentuk sebuah opini 

atau persepsi terhadap banyak hal. Instagram adalah contoh media sosial yang 

kini tengah menjadi trend di kalangan remaja. Salah satu fenomena yang relevan 

dengan persepsi di media sosial dan hubungannya dengan remaja adalah 

persepsi remaja pada citra diri Selebgram. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mendeksripsikan identitas pengguna Instagram, sekaligus memaparkan 

kedalaman persepsi citra diri Selebgram pada remaja. Fenomena Selebgram di 

Instagram dikonsumsi oleh remaja sebagai suatu acuan diri untuk menjadi lebih 

baik lewat citra diri Selebgram yang mereka lihat, tanpa mereka sadari bahwa 

citra diri Selebgram itu pun sebenarnya terbentuk dari persepsi dan interpretasi 

mereka. 

 

Kata Kunci: Persepsi, Identitas Diri, Remaja, Instagram, Citra Diri, dan 

Selebgram. 
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