ANALISIS FAKTOR- FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PENINGKATAN UANG JAMINAN BONGKAR
REKLAME (Studi Kasus

Pada Pengelolaan Uang Jaminan Bongkar Reklame Tahun 2011-2014 pada BPKAD Kota Yogyakarta)
UNIVERSITAS KHAIRUNNISA NUR AZMI, Sakina Nusarifa Tantri, M.Sc

GADJAH MADA Universitas Gadjah Mada, 2017 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang
mempengaruhi peningkatan dan penurunan penerimaan Uang Jaminan
Bongkar (UJB) Reklame tahun 2011-2014 di Kota Yogyakarta.
Penelitian ini dilaksanakan pada Badan Pengelolaan Keuangan dan
Aset Daerah (BPKAD) Kota Yogyakarta. Teknik pengumpulan data
adalah menggunakan teknik wawancara, observasi langsung dan
dokumentasi. Metode analisis menggunakan wawancara secara
langsung. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa Faktor-faktor yang
mempengaruhi peningkatan penerimaan UJB reklame dipengaruhi
oleh peningkatan jumlah wajib pajak, penyelenggaraan reklame baru,
dan adanya acara insidental tertentu. Secara umum penerimaan UJB
Reklame cukup meningkat secara stabil dari tahun 2011-2014, dimana
rata-rata penerimaan UJB reklame di Kota Yogyakarta meningkat
sebesar 36,7% per tahun, yang mana hal ini merupakan peningkatan
penerimaan Pendapatan Asli Daerah Kota Yogyakarta.

Kata Kunci: Uang Jaminan Bongkar Reklame, Pajak, Reklame,
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ABSTRACT

This study aims to determine the factors that affect the increase and
decrease in the revenue of advertisement unloading Deposit
Guarantee (UJB) 2011-2014 in Yogyakarta City. This research was
conducted at the Regional Financial and Asset Management
Institution (BPKAD) of Yogyakarta City. Data collection techniques
used interview, direct observation and documentation. Analysis
method using interviews directly. The result of the research shows that
the factors influencing the increase of revenue advertisement UJB are
influenced by the increase of taxpayer number, the implementation of
new advertisement, and the existence of certain incidental event. The
revenues of advertisement UJB increased steadily from 2011-2014,
where the average revenue of advertisement UJB in Yogyakarta City
increased by 36.7% per year, which is an increase in regional revenue
of Yogyakarta City.
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