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: Seorang administrator yang bertugas mengelola hal-hal yang

berhubungan dengan komputer

Instrumen ilustrasi musik yang mendukung sebuah cerita pada
film atau pertunjukan

Tempat tujuan

Menarik untuk dilihat

Leaflet yang hanya terdiri dari selembar kertas berukuran A5
Masa ramai wisatawan, waktu liburan atau akhir pekan

Halaman muka atau halaman depan dari suatu situs website

. Kegiatan Meeting (pertemuan), Invention (insentif), Conference

(konferensi), dan Exhibition (pameran) dalam industri pariwisata.

: Media online dengan para pengguna yang mudah berpartisipasi,

berbagi, dan menciptakan isi, meliputi jejaring sosial, wiki,
forum, dan dunia virtual

Komunikasi dari mulut ke mulut, antar individu atau kelompok
sehingga terjadi proses komunikasi pemberian rekomendasi
terhadap suatu produk atau jasa

Himbauan untuk tidak melakukan kegiatan wisata ke suatu negara
yang dianggap tidak aman.
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