Perbandingan Kebijakan Pariwisata Korea Selatan Pada Masa Destination Branding &quot;Sparkling
Korea&quot; dan &quot;Korea, Be Inspired&quot;
EKY AMELIA PUTRI, Drs. Usmar Salam, MIS

Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
Halaman Persetujuan 1
Halaman Pengesahan i
Surat Pernyataan Keaslian Skripsi il
Halaman Persembahan v
Kata Pengantar viii
Abstraksi 1X
Abstract X
Daftar Isi xi
Daftar Tabel dan Gambar xii
BAB 1 : PENDAHULUAN 1
BAB II: INDUSTRI PARIWISATA KOREA SELATAN 11
1. Industri Pariwisata Korea Selatan 11
2. Destination Branding Korea Selatan 20
BAB III : KEBIJAKAN PARIWISATA KOREA SELATAN 29
1. Sparkling Korea (April 2007 - Maret 2010) 29
2. Korea Be Inspired (Maret 2010 — Desember 2012) 38
3. Travel and Tourism Competitiveness Index sebagai pull factors
Pariwisata Korea Selatan 41
BAB IV: KESIMPULAN 45
DAFTAR PUSTAKA 49

Xi



Perbandingan Kebijakan Pariwisata Korea Selatan Pada Masa Destination Branding &quot;Sparkling
Korea&quot; dan &quot;Korea, Be Inspired&quot;
EKY AMELIA PUTRI, Drs. Usmar Salam, MIS

Universitas Gadjah Mada, 2015 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR TABEL DAN GAMBAR
Tabel 1
Visitor Arrivals & Internasional Tourism Receipts & Expenditures
(2006 — 2009) 23
Tabel 2

Visitor Arrivals & Internasional Tourism Receipts & Expenditures

(2009 — 2012) 24
Gambar 1
Logo Sparkling Korea 21
Gambar 2
Logo Korea Be Inspired 23

xii



	HALAMAN JUDUL
	LEMBAR  PENGESAHAN
	SURAT PERNYATAAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAKSI
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL DAN GAMBAR
	BAB I
	A. LATAR BELAKANG MASALAH
	B. RUMUSAN MASALAH
	C. KERANGKA DASAR PEMIKIRAN
	D. ARGUMEN UTAMA
	E. TUJUAN PENULISAN
	F. SISTEMATIKA PENULISAN

	BAB II
	A. INDUSTRI PARIWISATA
	B. DESTINATION BRANDING KOREA SELATAN

	BAB III
	A. SPARKLING KOREA (2007 - 2010)
	B. KOREA BE INSPIRED (2010 -2012)
	C. TTCI SEBAGAI PULL FACTORS

	BAB IV
	LEMBAR  PENGESAHAN
	SURAT PERNYATAAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR

