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LAMPIRAN 

Interview Guide 

 

Jaringan:  

1. Apa yang melatarbelakangi ide awal pembuatan Dimas Diajeng Sleman? 

2. Dalam menjalankan fungsinya apakah Dimas Diajeng Sleman membentuk 

kepengurusan? 

3. Adakah pembinaan dalam kepengurusan tersebut? 

4. Apa yang menjadi tugas Pembina dalam kepengurusan? 

5. Adakah pertemuan rutin dalam kepengurusan tersebut? 

6. Terkait kerjasama Ikatan Dimas Diajeng Sleman dengan jaringan 

eksternal, siapa saja pihak yang diajak bekerjasama dalam tiap event yang 

dibuat oleh Ikatan Dimas Diajeng Sleman? 

7. Kerjasama yang terjalin didasari atas apa? 

Kepercayaan: 

1. Bagaimana pembagian tugas dalam Ikatan Dimas Diajeng Sleman? 

2. Bagaimana koordinasi yang dilakukan dari pembagiantugas tersebut? 

3.  Siapa saja yang bisa mengutarakan ide terkait perencanaan suatu event? 

4. Bagaimana proses evaluasi dari tiap kinerja yang telah dilakukan? 
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5. Kapan saja rapat tiap bidang dilakukan? 

6. Apa saja yang dibicarakan pada saat rapat berlangsung? 

Timbal Balik: 

1. Siapa saja pihak yang pernah bekerjasama? 

2. Apa yang ditawarkan kepada pihak-pihak tersebut sehingga terjalin 

kerjasama? 

3. Bagaimana bentuk pertanggungjawaban atas kerjasama yang dilakukan 

dengan pihak-pihak tersebut? 
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