
Pengaruh Pengalaman Merek Dan Keterikatan Emosional Pada Niat Membeli Ulang: Peran Moderasi
Oleh
Keterlibatan Produk
BRINALLOY YULI I., Bayu Sutikno, Ph. D.
Universitas Gadjah Mada, 2016 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


