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ABSTRAKSI 

 

BUDAYA KONSUMERISME MAHASISWI DI YOGYAKARTA 

TERHADAP PRODUK KOSMETIK JEPANG 

(STUDI KASUS PADA MAHASISWI PENGGUNA PRODUK KOSMETIK 

JEPANG DI YOGYAKARTA) 

 

Bernadetta Septi Kusumawardhani 

09/286890/SA/15047 

 

Penelitian ini mengkaji mengenai faktor-faktor yang melatarbelakangi 

munculnya budaya konsumerisme mahasiswi di Yogyakarta terhadap produk 

kosmetik Jepang. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif 

yaitu memahami fenomena yang sedang marak terjadi kemudian mengkaitkannya 

dengan orang-orang yang berhubungan dengan fenomena tersebut dan lebih 

menekankan aspek subjektif dari perilaku seseorang. Dalam metode penelitian ini, 

data penelitian diperoleh dengan menggunakan teknik interview (wawancara), 

observasi, dan dokumentasi. Penelitian ini diteliti menggunakan teori kebudayaan 

milik Koentjaraningrat dan budaya konsumerisme milik Roberta Sassatelli. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pembelian dan penggunaan produk 

kosmetik impor dari Jepang yang dilakukan mahasiswi di Yogyakarta dipengaruhi 

oleh  faktor lingkungan sosial dan psikologis responden. Dengan adanya faktor 

sosial dan psikologis, maka mendorong munculnya budaya konsumerisme 

terhadap produk kosmetik impor dari Jepang demi memiliki kecantikan seperti 

kulit wanita Jepang. 

 

Kata kunci : budaya, konsumerisme, mahasiswi di Yogyakarta, kosmetik 

impor dari Jepang 
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ABSTRACT 

 

CONSUMERISM CULTURE OF FEMALE STUDENTS IN 

YOGYAKARTA TOWARDS JAPANESE COSMETIC PRODUCTS 

(A CASE STUDY ON FEMALE STUDENTS OF JAPANESE COSMETICS 

USERS IN YOGYAKARTA) 

 

Bernadetta Septi Kusumawardhani 

09/286890/SA/15047 

 

This study examines about the consumer culture of female students in 

Yogyakarta towards Japanese cosmetic products. There are two factors which 

cause the consumerism culture. 

The method that is used in this research is descriptive-qualitative method. 

This method is used to gain some understanding then relates it to the people who 

experience this actual phenomenon by emphasizing the subjective aspect  and 

their behaviour. In this research method, the data are collected from interview, 

observation, and documentation. This research uses the theory of culture from 

Koentjaraningrat and consumerism culture from Roberta Sassatelli. 

The results of this research show that the purchase and the use of cosmetic 

products from Japan by female students in Yogyakarta are influenced by social 

environment and respondent’s psychology. These factors cause the consumerism 

culture toward imported cosmetic products from Japan to have beautiful skin like 

Japanese woman. 

 

Keywords : culture, consumerism, female students in Yogyakarta, cosmetic 

products imported from Japan 
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