EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL
DALAM PENINGKATANDAYA

DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA

FAATIHAH A, Subejo, S.P., M.Sc., Ph.D ; Ir. Harsoyo, M.Ext.Ed ; Ratih Ineke Wati, S.P., M.Agr., Ph.D

GUAI\]IDIJ\//\%R]S\}&ADSA Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
DAFTAR ISI

PERNYATAAN BEBAS PLAGIAST ..ottt I
KATA PENGANTAR ..ottt sttt sttt II
DAFTAR ISttt ettt ettt e saeeseeneesaeenseas 111
DAFTAR TABEL.....oiieiee ettt ettt et st e s enaesaeense s VI
DAFTAR GAMBAR ...ttt et e e VII
INTISARI ...ttt et sttt et e st et e e s e s s e enteeneesseenseeneenees 1
ABSTRACT ...ttt ettt et b ettt st e bt et sbe et et 2
L. PENDAHULUAN .....oittittitttet ettt sttt sttt sttt s 3
A. Latar BelaKang.........coouiiiiiiiiiiieie ettt e 3
B. Rumusan Masalah ... 5
C. Tujuan Penelitian..........ccocuieeiiieiiiieeiieeciee ettt eree e sree e snreeeeneas 6
D. Keaslian Penelitian ...........ccceeriiiiiiiniiiiienie ettt 6
E. Manfaat Penelitian..........ccooouieiiiiiiiiiiiiiieie ettt 8
I TINJAUAN PUSTAKA ...ttt et 9
A. Tinjauan Pustaka ..........ccoooiiiiiiiiiiiecece e e 9

1. Keadaan Produk Pertanian Lokal Dua Dekade Terakhir.............ccccooiiiennnnn 9

2. Kebijakan Pemerintah Terkait Produk Pertanian Organik Lokal ..................... 11

3. Daya Dukung Masyarakat Terhadap Produk Pertanian Organik Lokal ........... 12

4.  Komunikasi Massa sebagai Jembatan Antara Pemerintah dan Masyarkat....... 14

5. Iklan Layanan Masyarakat (ILM) sebagai Alat Komunikasi Massa................ 16

B. Landasan TeEOTT .......ccoerueriiriieienierieeiesit ettt sttt 17

1. Metode Pengukuran Efektivitas IKlan............cccoevieniiiiieniieniiniecieeeeeeee, 17

2. Metode Evaluasi Pembelajaran...........ccccccoeveiieiiiieniieecieeeeecee e 22

C. Kerangka Berpikir ........ccociiieiiiiiiieciiecee ettt 23
D, HIPOTESIS c.vientieeiiieiieeite et te ettt et e ettt e st e et eesaaeestaeesbeenbeassseenseesaseenseassneeseens 28
[II.  METODE PENELITIAN ....ooiiiiiiiiiiiiieeceseee ettt 29
AL MEtode Dasar.......couieiiiiiiiiiieiieeet e 29
B. Metode Pengambilan Sampel..........cocouvieiiiiiiiiieiiieeiecceeee e 29

1. Lokasi Penelitian..........coouiiiiiiiiiiiiiee e 29

2. Sampel Responden Pemirsa Iklan Layanan Masyarakat ............c.ccoceveenennene. 30

C. Teknik Pengumpulan Data .........cccocieiiieiiiiniieiieie et 30

Lo WaAWANCATA.....ooiiiiiiiiii ettt et 30

2. ODSEIVASI. ittt ettt ettt ettt ettt ettt ettt ettt e b et et e sate e b e saeas 30

3. PeNCAtAtAN ...ooeiiiiiiiieice et 31

il



EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL
DALAM PENINGKATANDAYA
DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA

’ FAATIHAH A, Subejo, S.P., M.Sc., Ph.D ; Ir. Harsoyo, M.Ext.Ed ; Ratih Ineke Wati, S.P., M.Agr., Ph.D
éJAI\]‘DIJ‘//\E{R%&ADSA Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

4. Studi Kepustakaan ...........cccoecieriiiiiiiniieiieiie e 31
Dl JENiS Dt .c..ceeieiiiiiiiieiecieeieeee et ettt 31
L. Data PIIMET ..c.eeiiiiiiiiiieeee et 31
2. Data SEKUNAET .......oiiiiiiiiiiee et 31
E. Pembatasan Masalah..........cccccocoriiiiiiiniie e 32
F. Konseptualitas dan Pengukuran Variabel............cccccoooviiriiiiniiniiiiiiiicieeieeee 32
G. ANALISIS DALA ...t 34
IV. KARAKTERISTIK WILAYAH PENELITIAN......c.coottitiieieeeeeeeeee e 37
A. Aspek Geografi dan AGroklimat ...........ccocueeeiiieeiiiieiieeeiee e 37
B. ASpek DemOGrafi.......c.ccoiiiiiiiiiiiiiiiecieeeee e 38
1. Aspek Demografi Berdasarkan Jenis Kelamin ........ccccoceveniiniiniiniiniincnnene 38
2. Aspek Demografi Berdasarkan Usia..........ccccueeeeuieeiiieenciieenie e 39
3. Aspek Demografi Berdasarkan Ragam Pekerjaan............ccccooveviiniiiiincinnnenn. 41
4. Aspek Ekonomi dan Perdagangan .............cccceeviieiiieiiieniieiiiecie e 42
5. ASpek KeSEhatan.........cccccieiiiiiiiiiiieiieieeeee ettt 43
6. Aspek Pendidikan dan Teknologi .........ccceeevveeeriieiiiieciiiecieccee e 46
V.  KARAKTERISTIK PEMIRSA ILM ....ccocoiiiiiieiieeceeee e 49
A. Sebaran Domisili RESpOnden...........cccueeuieriiiiiiiiiieiieie e 49
Bl UIUT ittt et sttt et 50
C. Pendidikan ......cocuoiiiiiiiiiieie e 51
D, PEKEIJAAN ....eeieiiiiiciieeee et et e e e eennaeeens 52
E. Pendapatan..........cccueieiiiiiiiiecie et e e e ens 52
F. Tan@QUNZAN ...c..oiiiiiiiiiiece ettt sttt et et eeabeeen 54
G PFOXIMILY oottt ettt ettt e s bt e et e e eesabee e 54
VI. EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT SEBAGAI MEDIA
PENDIDIKAN KONSUMEN ...ttt ettt nae s 56
A. Persentase Capaian CRI..........cccoooiiiiiiiiiniii e 56
B. Proporsi Pemahaman Pemirsa Terhadap ILM........cccccoceviiiiiniininniniinieieneene, 57
C. Capaian Tujuan Pembelajaran...........cccoecieriieiiienieeiiieieeieeee e 57
D. Capaian Perubahan Tingkah Laku.........ccccoooiiiiiiiiiiiiieieeeee e 61

VII. FAKTOR YANG MEMENGARUHI EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN
MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL DALAM
PENINGKATAN DAYA DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA
YOGYAKARTA ..o e s 64

v



EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL
DALAM PENINGKATANDAYA
DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA

’ FAATIHAH A, Subejo, S.P., M.Sc., Ph.D ; Ir. Harsoyo, M.Ext.Ed ; Ratih Ineke Wati, S.P., M.Agr., Ph.D
GUAI\]‘DIJ‘//\%[R%KADSA Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

A. Karakteristik Responden yang Memengaruhi Tingkat Efektivitas ILM .............. 64
Lo UIUL e 66
2. X2 PFOXIMILY A .ottt e et e e e e e et e e et e e e e s 66
3. XBIPFOXIIMIEY C oottt ettt e e ettt e e e s are e e e enara e e e e nareeeens 67
4. XA Proximity B .....ooooiiiiiieeeeeeee et 67
B. Substansi Pada ILM yang Meningkatkan Efektivitas ILM Diukur dengan Sikap 68
VIII.  PEMBAHASAN ...ttt 75
A. Efektivitas ILM Sebagai Media Pendidikan Konsumen Untuk Meningkatkan Daya
Dukung Masyarakat Yogyakarta Terhadap Produk Pertanian Organik Lokal..... 75
B. Faktor yang Memengaruhi Efektivitas ILM Pada Penelitian Ini..........ccccccuenenee. 77
C. Penggunaan ILM untuk Pendidikan Konsumen dan Peningkatan Partisipasi Di Era
|41 | USRS 79
IX. KESIMPULAN DAN SARAN ...ooiiiiiitetetceeenesese ettt 81
AL KESIMPULAN .....eiiiiiiiiciiee ettt ettt et e s eaeeseesaaeenaeasenas 81
B. SAran .....cocoiiiiiii s 81
DAFTAR PUSTAKA ...ttt 83



EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL
DALAM PENINGKATANDAYA

DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA

FAATIHAH A, Subejo, S.P., M.Sc., Ph.D ; Ir. Harsoyo, M.Ext.Ed ; Ratih Ineke Wati, S.P., M.Agr., Ph.D

Gli\l\lg)lj\//\li:iR]S\}[-QADSA Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
DAFTAR TABEL
Tabel 1.1. Keaslian Penelitian dan Penelitian Terdahulu .............ccoocooiiiiiiiiiniiniiennen. 6
Tabel 2.1. Aktivitas Komunikasi Massa: Transmisi Budaya..............ccocceeeviirenciieennenn. 15
Tabel 2.2. Penjabaran Dimensi EPIC Model...........ccccooovvieeiiiiiiiiieieeeeceeecee e 19
Tabel 3.1. Kategori Skor Total Efektivitas ILM.......c..ccccoevieniininiiiniiiicicnecceeeseeee 33
Tabel 4.1. Distribusi Penduduk D.I. Yogyakarta pada Semester Kedua 2018................ 39

Tabel 4.2. Distribusi Penduduk D.I. Yogyakarta Berdasarkan Golongan Usia pada
Semester Kedua 2018 ..o 40
Tabel 4.3. Ragam Pekerjaan Penduduk D.I. Yogyakarta pada Semester Kedua 2018... 41
Tabel 4.4. Persentase Sumbangan Sektor/Subsektor Pertanian terhadap PDRB Daerah
Istimewa Yogyakarta Atas Dasar Harga Berlaku (%) 2014-2018............... 43
Tabel 4.5. Persentase Penduduk yang Mempunyai Keluhan Kesehatan menurut
Kabupaten/Kota di Daerah Istimewa Yogyakarta, 2014 — 2018 ................. 44
Tabel 4.6. Gambaran Kondisi Kesehatan Masyarakat di Daerah Istimewa Yogyakarta
Berdasarkan Sejumlah Parameter. ..........ccccoeveiiiiiiiiniiieeieece e 45

Tabel 4.7. Presentase Penduduk Berumur 5 Tahun ke Atas Menurut Kabupaten/Kota dan

status Pendidikan ..........cocovieiiiiiiiiiii e 47
Tabel 5.1. Sebaran Pemirsa ILM berdasarkan Domisili (n=50)..........ccccccevvvrerirerennnenn. 49
Tabel 5.2. Sebaran berdasarkan Umur (n=50)..........c.cccevuiiiiiiiiiiieeiieeeeeeee e 50
Tabel 5.3. Sebaran Responden berdasarkan Pendidikan (n=50) ..........ccceevvvrerreeennnnnne 51
Tabel 5.4. Sebaran Responden berdasarkan Jenis Pekerjaan (n=50)...........c.cccccvveennnnn. 52
Tabel 5.5. Sebaran Responden berdasarkan Pendapatan (n=50)...........cccceecvverienirennens 53
Tabel 5.6. Sebaran Responden berdasarkan Tanggungan (n=50) ..........ccccecueerienirennnns 54
Tabel 5.7. Sebaran Responden berdasarkan Proximity (N=50)........ccccceeveeevrieencreeennennns 55
Tabel 6.1. Likert Indikator Capaian Pembelajaran............cccceevveeeciieniiiencieeciee e 58
Tabel 6.2. Persentase Capaian Belajar...........cccoooieiiiiiiiiiiieiieiiecieece e 61
Tabel 6.3. Likert Capaian Perubahan Tingkah Laku...........ccccooceriiniiiiniinininiines 62
Tabel 6.4. Capaian Perubahan Tingkah Laku..........cccoooiiiiiiiiiiiiiieee e, 63
Tabel 7.1. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda Terkait Karakteristik Responden yang

Memengaruhi Tingkat Efektivitas ILM (Model 7).....c.ccoccevieniiiiniencnnene. 64
Tabel 7.2. Capaian Skor Berbagai Faktor Disetiap Tahap Respon ILM ........................ 68
Tabel 7.3. Persentase Pengaruh Karakteristik Iklan terhadap Efektivitas ILM.............. 73

vi



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

EFEKTIVITAS IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TERHADAP PRODUK PERTANIAN ORGANIK LOKAL
DALAM PENINGKATANDAYA

DUKUNG MASYARAKAT DI DAERAH ISTIMEWA YOGYAKARTA

FAATIHAH A, Subejo, S.P., M.Sc., Ph.D ; Ir. Harsoyo, M.Ext.Ed ; Ratih Ineke Wati, S.P., M.Agr., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2021 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1. Riset Nielsen bertajuk “The New Trend Among Indonesia’s Netizen’ ........ 4
Gambar 2.1. Perubahan Nilai Ekspor Pertanian dan Sayuran Tahun 2010-2017 (Diolah)

........................................................................................................................................ 10
Gambar 2.2. Uraian Variabel Respon dan Penentuan Persentase Efektivitas Model CRI
........................................................................................................................................ 20
Gambar 2.3. Kerangka Pemikiran Penelitian............cccoeevveeiiiiiiiiinciieeieeeee e 27
Gambar 4.1. Peta Tematik Provinsi D.I. Yogyakarta ..........cccoeevveviiiniiiinieniieieeieeens 37

Gambar 6.1. Diagram Jumlah Responden di Setiap Capaian Tahap Respon ILM.......... 56

vii



	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR

