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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk memberikan bukti empiris terkait pengaruh aspek
pemasaran, environmental knowledge dan faktor finansial terhadap intensi
konsumen dalam pembelian produk skin care. Penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif dengan data primer melalui penyebaran kuesioner. Sampel penelitian
ini adalah konsumen produk skin care di Indonesia dari usia 17 hingga 55 tahun.
Penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda untuk menguji
hipotesis penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa aspek pemasaran
terbukti berpengaruh secara signifikan dengan arah positif terhadap intensi
pembelian produk skin care. Selain itu, aspek environmental knowledge dan aspek
faktor finansial juga terbukti berpengaruh secara signifikan dengan arah positif

terhadap intensi konsumen dalam membeli produk skin care.

Kata Kunci : pengendalian, manajemen, pemasaran, environmental knowledge,

faktor finansial, intensi, pembelian, skin care, Indonesia.
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ABSTRACT

This research aims to provide empirical evidence regarding the influence of the
marketing aspect, environmental knowledge aspect, and financial factor aspect
towards consumer intention on purchasing skincare products. The approach of
this research is a quantitative research using primary data obtained through
distributing questionnaires. The sample used in this study is the consumer of
skincare products based in Indonesia from age 17th years old until 55th years old.
This research used multiple linear regression analysis to examine the research
hypotheses. The results indicate that the marketing aspect has a significant
positive impact on consumer intention to purchase skincare products.
Furthermore, environmental knowledge and financial factor aspects significantly

positively affect consumer intention to purchase skincare products.
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factor, intention, purchasing, skin care, Indonesia.

iX



