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Orang yang bertugas mengelola akun media sosial

Sebuah tulisan komentar yang terdapat dalam

media sosial

Sebuah fitur dalam Instagram atau social media

untuk mengirim pesan secara langsung

Suatu agenda kegiatan yang tejadi pada waktu

tertentu

Semua foto dan video yang terpampang di

Instagram
Nama pengikut dalam media sosial

Simbol pagar yang digunakan untuk

mengelompokkan suatu konten

Seseorang atau kelompok yang dapat memengaruhi

orang lain di media sosial

Fitur Instagram untuk membagikan cerita berupa

foto dan video dalam kurun waktu 24 jam

Nama lain di saat seseorang menyebut nama kita di

media sosial
Menunjukkan keadaan langsung

Menunjukkan keadaan dalam jaringan internet
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Platform . Sebuah wadah aplikasi jaringan dalam internet
Update . Pembaharuan konten di media sosial

Upload . Unggahan pada media sosial
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CHSE : Cleanliness, Health, Safety and Environment

COVID-19 : Corona Virus Disease 2019

HTM : Harga Tiket Masuk
Persero : Perusahaan Perseroan
PT : Perusahaan Terbatas
SDM : Sumber Daya Manusia
SMM : Social Media Marketing
TWC : Taman Wisata Candi

WEB : World Electric Browser
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