
114 
 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Abdurrahman, M. S. (2018). Pengaruh Film "Trinity, The Nekad Traveler 

Terhadap Minat Penonton Dalam Mengunjungi Tempat Wisata Di Provinsi 

Lampung . Bandar Lampung: Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik 

Universitas Lampung . 

Ahsan, Z. (2012). Hubungan Minat Fotografi Dengan Motivasi Bekerja Pada 

Anggota Organisasi Jhepret Club Universitas Islam Negeri (Uin) Maulana 

Malik Ibrahim Malang. Malang: Fakultas Psikologi Universitas Islam 

Negeri Maulana Malik Ibrahim. 

Arikunto, S. (2010). Prosedur Penelitian Suatu pendekatan Praktek. Jakarta: 

Rineka Cipta. 

Aslamiyah, M. (2013). Identitas Diri Mahasiswa Penyuka Budaya Pop Korea Di 

Malang. Malang: Fakultas Psikologi. Universitas Islam Negeri Maulana 

Malik Ibrahim. 

Ayu, D. A., Suharyono, & Wilopo. (2015). Peran Promosi Pariwisata Melalui Film 

Dalam Meningkatkan Jumlah Kunjungan Wisatawan (Perbandingan Antara 

Film “Eat, Pray, Love” Dengan Film Yang Berlatar Belakang Destinasi 

Wisata) . Jurnal Administrasi Bisnis (Jab), 26. 

Ayu, D. A., Suharyono, & Wilopo. (n.d.). Peran Promosi Pariwisata Melalui Film 

Dalam Meningkatkan Jumlah Kunjungan Wisatawan. 

Baloglu, S., & McCleary, K. W. (1999). A model of destination image formation. 

Annals of Tourism Research, 868-897. 

Bigne, J. E., Sanchez, M. I., & Sanchez, J. (2001). Tourism image, evaluation 

variables and after purchase behaviour: Inter-relationship. Tourism 

Management, 607–616. 

Budiyono, B. (2004). Studi Mengenai Strategi Produk (Studi Kasus Minat Beli 

Produk Baru Telkomflexi di Surabaya). Jurnal Sains Pemasaran Indonesia, 

3, 181-194. 

Busby, G., & Klug, J. (2001). Movie-Induced Tourism: The Challenge of 

Measurement and Other Issues. Journal of Vacation Marketing, 7, 316-332. 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



115 
 
 

Cha, H., & Kim, S. (2011). A case study on Korean Wave: focused on K-POP 

Concert byKorean Idol Group in Paris. Multimedia Comput. Graph. 

Broadcast.Commun. Comput. Inf. Sci. 263 (Spring), 153–162. 

Chao, P., Wuhrer, G., & Werani, T. (2005). Celebrity and foreign brand name as 

moder-ators of country-of-origin effects. Int. J. Advert., 173–192. 

Chung, J. Y., & Chen, C. C. (2018). The impact of country and destination images 

on destination loyalty: A construal-level-theory perspective. Asia Pacific 

Journal Of Tourism Research, 23(1), , 56–67. 

Cohen, S. A., Prayag, G., & Moital, M. (2013). Consumer behaviour in tourism: 

Concepts, influences and opportunities. Current Issues in Tourism, 1-38. 

Cotirlea, D. A. (2015). Country Image vs. Country Brand: Difference and 

Similiarities. Eco Forum Journal, 4, 165-171. 

Creighton, M. (2009). Japanese surfing the Korean wave: drama tourism, 

nationalism,and gender via ethnic eroticisms. Southeast Review of Asian 

Studies, 10–38. 

Daily, C. (2012, 8 22). Smart Collaboration Between Celebrities and Companies. 

Retrieved from chosun: http://biz.chosun.com/svc/news/printContent.html 

Dimoudis, N. (2018). Film-Induced Tourism, The Case Study of ‘Game of Thrones’ 

TV series. Thessaloniki: International Hellenic University. 

Elliot, S., Papadopoulos, N., & S. S. Kim. (2011). An integrative model of place 

image: Exploring relationships between destination, product, and country 

images. Journal of Travel Research 50, 520–534. 

Ferdinand, A. (2006). Metode Penelitian Manajemen: Pedoman Penelitian Untuk 

Skripsi, Tesis dan Disertasi Ilmu Manajemen. Semarang: Universitas 

Diponegoro. 

Fiske, J. (1989). Understanding Popular Culture. London: Routledge. 

Ghozali, I. (2015). Aplikasi Analisis Multivariate dengan Program IBM SPSS 23. 

Semarang : Badan Penerbit Universitas Diponegoro. 

Han, C., Jin, H., & Lee, S. (2011). The effect of Korean wave on the images of 

Koreancosmetic brands: Korean wave advertisement vs. the effect of 

country of origin. Korea Bus Rev. 40 (4), 1055–1074. 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



116 
 
 

Huang, S. (2011). Nation-branding and transnational consumption: Japan-mania 

andthe Korean wave in Taiwan. Media Culture & Society, 3–18. 

Ismail, H., Hanafiah, M. H., Zulkifly, M. I., & Raziff, M. (2010). Malaysian 

Tourists Motivation Towards Outbound Tourism. Journal of Tourism, 

Hospitality and Culinary Arts. 

Jeong, D. H. (2011). The Korean wave spreads to the world. KOREA. 

Karyadi, F. Y. (2015). Pengaruh Tayangan Lokasi Film Terhadap Minat Kunjungan 

Wisatawan Dalam "Film-Induced Tourism". Jurnal Tata Kelola Seni, 50-

59. 

Khairunnisa, D. (2019). Budaya K-Pop dan Kehidupan Sosial Remaja. Jakarta: 

UIN Syarif Hidayatullah. 

Kim, H., & Richardson, S. L. (2003). Motion picture impacts on destination images. 

Annals of Tourism Research, 30, 216-237. 

Kim, S., & Kim, M. (2009). Effects of Hallyu cultural products in Thai Society 

onEnhancement of Korean National Image and intention to visit. Korean 

Journal of Tourism Research, 101–125. 

Kim, S., Agrusa, J., H. Lee, & Chon, K. (2007). Effect of Korean television drama 

on theflow of Japanese tourists. Tourism Management 28 (5), 1340–1353. 

Kiswati, S. (2010). Study tentang sikap konsumen atas merek Tolak Angin pada 

mahasiswa FE Undip Semarang. Semarang: Universitas Diponegoro. 

KOCCA. (2010). Analysis of Success Factors of Drama. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2008). Manajemen pemasaran jilid satu. Jakarta: 

Erlangga. 

Kozhakhmetova, D. (2012). Soft Power of Korean Popular Culture in Japan: K-

Pop Avid Fandom in Tokyo. Lund: Lund University. 

Laroche, M., Papadopoulos, N., Heslop, L., & Mourali, M. (2005). The Influence 

of Country Image Structure on Consumer Evaluations of Foreign Product. 

International Marketing Review , 96–115. 

Lee, B., Ham, S., & Kim, D. (2015). The effects of likability of Korean celebrities, 

dramas, and music onpreferences for Korean restaurants: A mediating effect 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



117 
 
 

of a countryimage of Korea. International Journal of Hospitality 

Management 46, 200–212. 

Lee, S. J. (2011). The Korean Wave : The Seoul of Asia. Elon Journal of 

Undergraduate Research in Communication, 2, 85-93. 

Lee, S., & Bai, B. (2010). A qualitative analysis of the impact of popular culture on 

desti-nation image: a case study of Korean Wave from Japanese fans. 

InternationalCHRIE Conference-Refereed Track, (pp. 1–9). 

Lee, Y. S. (2006). The Korean War and tourism: legacy of the war on the 

development of the tourism industry in South Korea. International Journal 

of Tourism Research, 8, 157–170. 

Lita, R., & Cho, Y. (2012). The influence of media on attitudinal and behavioral 

changes:acceptance of culture and products. International Business & 

Economics Research Journal, 1433–1444. 

Martin, I. M., & Eroglu, S. (1993). Measuring a multi-dimensional construct: 

Country Image. Journal of Business Research, 191–210. 

McCracken, G. (1989). Who is the celebrity endorser? Cultural foundations of the 

endorsement process. Journal of Consumer Research, 310–321. 

Nastiti, A. (2010 ). “Korean Wave” Di Indonesia : Antara Budaya Pop, Internet, 

Dan Fanatisme Pada Remaja. Depok: Program Studi Komunikasi Media. 

Departemen Ilmu Komunikasi. Universitas Indonesia. 

Nye, J. (2004). Soft Power: The Means To Success In World Politics. Michigan: 

Public Affairs. 

Nye, J. (2008). Public Diplomacy and Soft Power. The Annals of the American 

Academy of Political and Social Science, 94-109. 

Onishi, N. (2005, November 19). Ugly Images of Asian Rivals Become Best Sellers 

in Japan. Retrieved from nytimes: 

http://www.nytimes.com/2005/11/19/international/ 

Otmazgin, N., & Ben-Ari, E. (2012). Popular Culture and the State in. Oxon: 

Routledge. 

Pramita, Y., & Harto, S. (2016). Pengaruh Hallyu Terhadap Minat Masyarakat 

Indonesia Untuk Berwisata Ke Korea Selatan. JOM FISIP , 3, 1-15. 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



118 
 
 

Rajaguru, R. (2013). Motion picture-induced visual, vocal and celebrity effects 

ontourism motivation: stimulus organism response model. Asia Pacific 

Journal of Tourism Research, 1–14. 

Rakhmat, J. (2001). Psikologi komunikasi. Bandung: PT. Remaja Rosdakarya. 

Ramadhan, A. H., Suharyono, & Kumadji, S. (2015). Pengaruh City Branding 

Terhadap Minat Berkunjung Serta Dampaknya Pada Keputusan Berkunjung 

(Survei Pada Wisatawan Kota Surabaya 2015) . Jurnal Administrasi Bisnis 

(JAB), 28. 

Riduwan, A. (2007). Rumusan Data dalam Aplikasi Statistika. Bandung: Alfabeta. 

Rizal, M. (2014). Pengaruh Menonton Film 5 Cm Terhadap Motivasi Kunjungan 

Wisata Ke Gunung Semeru . Yogyakarta : Program Studi Ilmu Komunikasi 

Fakultas Ilmu Sosial Dan Humaniora Universitas Islam Negeri Sunan 

Kalijaga . 

Roth, M. S., & Romeo, J. B. (1992). Matching product category and country image 

perceptions: A framework for managing country-of-origin effects. Journal 

of International Business Studies, 477–497. 

Ryoo, W. (2009). Globalization, or the logic of cultural hybridization: the case of 

the Korean Wave. Asian Journal of Communication, 137–151. 

Sagala, P. (2017). Motivasi Wisatawan Berkunjung Ke Daerah Tujuan Wisata 

Danau Toba Sumatera Utara. JOM FISIP, 4, 1-15. 

Sangadji, E., & Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen, Pendekatan Praktis Disertai 

Himpunan Jurnal Penelitian. Yogyakarta: Andi Offset. 

Schiffman, L., & Wisenblit, L. (2015). Consumer Behavior (11th ed.). Edinburgh: 

Pearson Education. 

SERI. (2012). National Brand Index .  

Shrum, L. J. (2010). Psikologi media entertaiment : Membedah keampuhan 

periklanan subliminal dan bujukan yang tak disadari konsumen . 

Yogyakarta: Jalasutra. 

Spears, D. L., Josiam, B. M., Kinley, T., & Pookulangara, S. (2012). Tourist See 

Tourist Do: The Influence Of Hollywood Movies And Television On 

Tourism Motivation And Activity Behavior. Hospitality Review, 30, 53-74. 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



119 
 
 

Su, H., Huang, Y., Brodowsky, G., & Kim, H. (2011). The impact of product plac-

ment on TV-induced tourism: Korean TV dramas and Taiwanese viewers. 

Tour.Manage. 32, 805–814. 

Subandy, I. (2011). Kritik Budaya Komunikasi. Yogyakarta: Jalasutra. 

Sugiyono. (2009). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung : 

Alfabeta. 

Sunarti, E. (2019). Pengaruh Media Sosial Terhadap Minat Berkunjung Followers. 

Jurnal Administrasi Bisnis, 70, 11-18. 

Sung, S. (2010). Constructing a new image. Hallyu in Taiwan. European Journal 

of East Asian Studies, 24–45. 

Surya, C. (2018). Pengeruh Efek Country Origin, Sikap Terhadap Drama Korea, 

Dan Sikap Terhadap Produk Korea Selatan Pada Niat Beli Konsumen 

Dilihat Dari Usia Konsumen. Yogyakarta: Fakultas Ekonomi. Universitas 

Sanata Dharma. 

Suryani, N. P. (2014). Korean Wave Sebagai Instrumen Soft Power Untuk 

Memperoleh Keuntungan Ekonomi Korea Selatan. Global , 16, 69-83`. 

Susanta. (2006). Sikap: Konsep dan Pengukuran. Jurnal Ilmu Administrasi Bisnis , 

2. 

Tanudjaja, B. B. (2007). Pengaruh Media Komunikasi Massa Terhada popular 

Culture dalam Kajian Budaya/ Cultural Studies. Jurnal Nirmana , 9, 96-

106. 

Ting-Toomey, S. (1999). Communicating Across Culture. New York: The 

Guildford Press . 

Tressia, D. (2012). Daya Tarik Trend Fashion Korea Sebagai Budaya Populer di 

Kalangan Mahasiswa Kota Bandung. Bandung: Universitas Komputer 

Indonesia Program Studi Ilmu Komunikasi Konsentrasi Humas. 

Ummah, F. S. (2017). Pengaruh Film Aadc 2 Terhadap Niat Berkunjung Melalui 

Citra Kognitif Dan Citra Afektif Di Keraton Boko Yogyakarta Studi Pada 

Mahasiswa Iain Surakarta. Surakarta: Institut Agama Islam Negeri. 

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



120 
 
 

Wardhani, M. M. (2009). Analisis Pengaruh Sikap Konsumen Terhadap Minat Beli 

Produk pemutih Wajah Pond Flawless White. Yogyakarta: Fakultas 

Ekonomi Program Studi Manajemen Universitas Sanata Sharma. 

Whang, H., Yong, S., & Ko, E. (2015). Pop culture, destination images, and visit 

intentions: Theory and research on travel motivations of Chinese and 

Russian tourists. Journal of Business Research, 1-11. 

Widiastuti, O. (2017). Hubungan Antara Persepsi Terhadap Kualitas Produk 

Dengan Minat Beli Bedak Muka Sariayu Pada Mahasiswi Di Universitas 

Mercu Buana Yogyakarta. Yogyakarta: Fakultas Psikologi Universitas 

Mercu Buana Yogyakart. 

Yen, T. P. (2016). The Role Of Korean Drama In Promoting Tourism Among 

Malaysians. Kuala Lumpur: University of Malaya. 

Zhang, H., Wu, Y., & Buhalis, D. (2018a). A model of perceived image, memorable 

tourism experiences and revisit intention. Journal of Destination Marketing 

& Management 8 , 326–336. 

 

  

Pengaruh Drama Korea Terhadap Country Image  Dan Niat Kunjungan Untuk Berwisata Ke Korea
Selatan
PUTRA ANINDITA, Dr. Yulia Arisnani Widyaningsih, MBA.; Dr. rer. pol. Dyah Widiastuti, S.T., M.C.P.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1. Latar Belakang
	1.2. Perumusan Masalah
	1.3. Tujuan Penelitian
	1.4. Manfaat Penelitian
	1.5. Keaslian Penelitian

	BAB II  KONSEP DAN LANDASAN TEORI
	2.
	2.1. Landasan Teori
	2.1.1 Budaya Populer
	2.1.2 Film
	2.1.3 Film dalam Industri Pariwisata
	2.1.4 Film Sebagai Media Promosi
	2.1.5 Film Induced Tourism
	2.1.6 Country image
	2.1.7 Niat Kunjungan

	2.2. Tinjauan Pustaka
	2.3. Kerangka Pemikiran
	2.4. Hipotesis Penelitian

	BAB III METODE PENELITIAN
	3.
	3.1. Jenis Penelitian
	3.2. Lokasi Penelitian
	3.3. Variabel Penelitian
	3.4. Definisi Operasional
	3.5. Penentuan Populasi dan sampel
	3.6. Jenis dan Sumber Data
	3.1
	3.2
	3.3
	3.4
	3.5
	3.6
	3.6.1 Data Primer
	3.6.2 Data Sekunder

	3.7. Metode Pengumpulan Data
	3.8. Teknik Analisa Data
	3.7
	3.8
	3.8.1 Uji Validitas dan Reliabilitas
	3.8.2 Uji T dan Uji F
	3.8.3 Uji Asumsi Klasik
	3.8.4 Uji Linieritas
	3.8.5 Uji Multikolinieritas
	3.8.6 Uji Heteroskedastisitas
	3.8.7 Uji Normalitas Data

	3.9. Rancangan Uji Hipotesis
	3.9
	3.9.1 Analisis Regresi dan Path Analysis (Analisa Jalur)
	3.9.2 Koefisien Determinasi
	3.9.3 Pengaruh Langsung dan Tidak Langsung


	BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Profil Responden
	4.1.1 Menurut Jenis Kelamin
	4.1.2 Menurut Usia
	4.1.3 Menurut Jenjang Pendidikan
	4.1.4 Menurut Status Responden
	4.1.5 Menurut Gaji/Pendapatan
	4.1.6 Menurut Pernah atau belum pernah berkunjung ke Korea Selatan

	4.2 Analisa Data
	4.2.1 Validitas dan Reliabilitas Instrumen Penelitian

	4.3 Uji Asumsi Klasik
	4.3.1 Uji Multikolinieritas
	4.3.2 Uji Normalitas
	4.3.3 Uji Heteroskedastisitas
	4.3.4 Uji Linieritas

	4.4 Analisis Deskriptif
	4.5 Hasil Pengujian Hipotesis
	4.5.1 Analisis Model Jalur pertama
	4.5.2 Analisis Model Jalur Kedua
	4.5.3 Analisis Model Jalur Ketiga
	4.5.4 Analisis Model Jalur Keempat

	4.6 Pengaruh Tidak langsung dan Pengaruh Total
	4.7 Pembahasan
	4.7.1 Drama Korea berpengaruh positif Terhadap Country image
	4.7.2 Drama Korea Berpengaruh Positif Terhadap Niat Kunjungan Untuk Berwisata
	4.7.3 Country Image Berpengaruh Positif Terhadap Niat Kunjungan Untuk Berwisata
	4.7.4 Drama Korea Berpengaruh Positif Terhadap Niat Kunjungan Untuk Berwisata Melalui Country Image
	4.7.5 Rangkuman Pembahasan


	BAB V KESIMPULAN DAN REKOMENDASI
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Keterbatasan Penelitian
	5.3 Rekomendasi

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

