
 
 

56 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Arsiwi, Pramudi, 2016, Pengembangan Model Desain Motif Batik Tulis Berbasis 

Bezier Curve, Tesis, Departemen Teknik dan Industri, Universitas Gadjah 

Mada, Yogyakarta. 

Badan Pusat Statistik, 2016, Jumlah Usaha/Perusahaan, Sensus Ekonomi, 17 

September [Online], Available at https://se2016.bps.go.id/umkumb. (Accessed 

17 September 2019) 

Djoemena, Nian Soerinata., 1990, Batik dan Mitra, Jakarta, Djambatan 

Febrianti, Raden Adjeng Mariana., Saudi, Mohd Haizam Mohd., Kaniawati, Keni., 

Hermina, Nurul, 2018, Transformation of Digital Marketing in the 4.0 Industry 

Revolution: A Study on Batik MSMEs, International Journal of Engineering & 

Technology, vol. 7, pp. 352-357. 

Hafiar, Hanny., Subekti, Priyo., Komala Lukiati., Komariah, Kokom., Sani, Anwar, 

2018, Optimize your facebook features to improve your product;s future: An 

opportunity to promote Batik Cimahi, West Java, Indonesia, Journal of Physics: 

Conference Series, 

Handoko, T Hani., Dharmmesta, Swatha., Basu, 2008, Manajemen Pemasaran: 

Analisa Perilaku Konsumen, BPFE, Yogyakarta.  

Kementerian Perindustrian, 2017, Tembus Pasar Jepang Hingga Eropa, Ekspor 

Batik Nasional Lampaui USD 58 Juta, Siaran Pers, 17 September [Online], 

Available at https://kemenperin.go.id/artikel/19253/Tembus-Pasar-Jepang-

Hingga-Eropa,-Ekspor-Batik-Nasional-Lampaui-USD-58-Juta (Accessed 17 

September 2019) 

Kotler, Philip., 1997, Manajemen Pemasaran: Analisis, Perencanaan, 

Implementasi, dan Kontrol, (trans. H. Teguh), Prenhallindo, Jakarta. 

Ngatno, Dewi, Reni Shinta, 2019, The Role Of Adaptive Ability In Firm 

Performance: Moderating Effect Of Firm Size And Age, Asian Economic and 

Financial Review, vol.9 (7), pp. 807-828 

Ningsih, Eva Romanti, 2019, Sistem Desain dan Manufaktur Fleksibel pada Batik 

Cap, Skripsi, Departemen Teknik dan Industri, Universitas Gadjah Mada, 

Yogyakarta. 

Nuryakin, 2018, Competitive advantage and product innovation: Key success of 

Batik SMEs marketing performance in Indonesia, Academy of Strategic 

Management Journal, vol. 17 

Rif’ah, Mega Inayati, dan Wibisono, Muhammad Arif, 2015, Pengembangan 

Sistem Berbasis Komputer untuk Mensimulasikan Teknik Pewarnaan Batik, 

Tesis, Departemen Teknik dan Industri, Universitas Gadjah Mada, Yogyakarta 

Sabate, Feraan., Berbegal-Mirabent, Jasmina., Canabate, Antonio., R.Lebherz, 

Philip., 2014, Factors influencing popularity of branded content in Facebook 

fan pages, European Management Journal, vol.32, pp.1001-1011 

MODEL PEMASARAN ONLINE PADA PRODUK BATIK YANG BERBASIS FMS
NISSA MARSELINA, Dr. Eng. M. Arif Wibisono, S.T., M.T.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



57 

 

Soegoto, Eddy Soeryanto., Wardhani, Anita Nur Kusuma, 2018, The role of 

information technology in online sales (online shopping), IOP Conference 

Series: Materials Science and Engineering, vol.407 

Stanton, William J., 1987, Fundamentals of Marketing, Grolier Incorporated, 

Danbury. 

Susanto, S.K. Sewan., 1980, Seni Kerajninan Batik Indonesia, Jakarta, Balai 

Penelitian Batik dan Kerajinan, Lembaga Penelitian dan Pendidikan Industri, 

Departemen Perindustrian R.I. 

Vaidya, Omkarprasad S. and Kumar, Sushil, 2006, Analytic Hierarcy Process: An 

Overview of Application, European Journal of Operational Research 169, 

pp. 1-29. 

Wibisono, Muhammad Arif. dan Toha, Isa Setiasyah, 2000, Desain Motif Batik 

Canting Cap Berbantuan Komputer, Prosiding Seminar Nasional Proses 

Produksi, Program Studi Teknik Industri Fakultas Teknologi Industri 

Universitas Atma Jaya, Yogyakarta 

 

MODEL PEMASARAN ONLINE PADA PRODUK BATIK YANG BERBASIS FMS
NISSA MARSELINA, Dr. Eng. M. Arif Wibisono, S.T., M.T.
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	DAFTAR PUSTAKA

