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Admin

Comment
Data Insight (Facebook)

Fans (Penggemar)

Facebook

Fitur

Follower (Pengikut)

Konten

Kredensial
Like

Netizen (Ing)

Admin media sosial adalah orang yang
bertanggung jawab atas akses dan
penggunaan akun media sosial

Komentar pada unggahan media sosial
Fitur pada platform Facebook yang
menyediakan informasi tentang penggemar
dan pengikut

Pemilik akun yang selalu aktif untuk
melihat, menyukai, berkomentar dan atau
membagikan segala bentuk konten
Layanan jejaring sosial terbesar di dunia
untuk berbagi pesan, kesan, photo, video
kepada teman, keluarga dan rekan kerja.
Fungsi, kemampuan, atau desain khusus
dari perangkat keras atau perangkat lunak
Pemilik akun yang mengetahui sejumlah
konten dari Halaman tersebut

Informasi yang tersedia melalui media atau
produk elektronik. Jenis konten di media
sosial berupa tulisan, gambar, video, atau
audio.

Menjamin kepercayaan atau kerahasiaan.
Ekspresi pengguna untuk menyatakan
setuju atau menyukai suatu unggahan
warganet, warga internet, orang yang aktif

menggunakan internet
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12.  Page . Sebuah fasilitas yang disediakan Facebook

untuk kepentingan bisnis, organisasi

maupun public figure

13.  Platform : Aplikasi yang dipakai sebagai tempat
untuk mengunggah konten

14.  Share : Fitur untuk mengunggah ulang suatu
postingan

15.  Terkurasi :  Cara mengemas informasi yang ingin kita

sampaikan dengan tepat dan prinsip kehati-
hatian, harus langsung pada intinya,

memikat audiens mayoritas dan jelas
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