
 

ANALISIS PERAN INDUSTRI KREATIF SUBSEKTOR 

KULINER TERHADAP PERKEMBANGAN SENTRA GUDEG 

WIJILAN DI KOTA YOGYAKARTA  

 

SKRIPSI 

Diajukan untuk memenuhi syarat memperoleh gelar kesarjanaan S1 pada 

Fakultas Geografi Universitas Gadjah Mada 

          

 

      Oleh  

      Yaumilna Abrar 

     16/393538/GE/08286 

 

 

KEMENTERIAN RISET TEKNOLOGI DAN PENDIDIKAN TINGGI 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

FAKULTAS GEOGRAFI 

YOGYAKARTA 

2020 

 

ANALISIS PERAN INDUSTRI KREATIF SUBSEKTOR KULINER TERHADAP PERKEMBANGAN
SENTRA GUDEG WIJILAN DI KOTA
YOGYAKARTA 
YAUMILNA ABRAR, Joni Purwohandoyo S.Si., M.Sc
Universitas Gadjah Mada, 2020 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	LEMBAR PENGESAHAN
	PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI
	INTISARI
	ABSTRACT
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian
	1.5 Keaslian Penelitian
	1.6 Tinjauan Pustaka
	1.6.1 Pendekatan Geografi dalam Kajian Industri Kreatif
	1.6.2 Ekonomi Kreatif vs Industri Kreatif
	1.6.3 Sektor Usaha Kuliner
	1.6.4 Sentra Gudeg Wijilan

	1.7 Landasan  Teori
	1.8 Kerangka Penelitian
	1.9 Pertanyaan Penelitian

	BAB II
	METODE PENELITIAN
	2.1 Alat dan Bahan
	2.1.1 Alat Penelitian
	2.1.2 Bahan Penelitian

	2.2 Pemilihan Daerah Penelitian
	2.3 Data yang dikumpulkan
	2.3.1 Data Primer
	2.3.2 Data Sekunder

	2.4 Keterkaitan dengan Populasi
	2.5 Teknik Pengumpulan Data
	2.5 Teknik Analisis Data

	BAB III
	DESKRIPSI WILAYAH PENELITIAN
	3.1 Kondisi Geografi Wilayah
	3.2 Kondisi Fisik Wilayah
	3.3 Penggunaan Lahan
	3.4 Kondisi Demografi
	3.5 Kondisi Sosial Ekonomi
	3.6 Infrastruktur Pendukung
	3.7 Sumberdaya Produk

	BAB IV
	HASIL DAN PEMBAHASAN
	4.1 Karakteristik Industri Kreatif pada Sentra Gudeg Wijilan
	4.1.1 Sejarah Perkembangan Sentra Gudeg Wijilan
	4.1.2 Karakteristik Produk
	4.1.2.1 Proses Produksi dan Produktivitas
	4.1.2.2 Penyajian Produk (Aspek Estetika dan Kreativitas Produk)

	4.1.3 Aspek Kreativitas dan Estetika Ruang
	4.1.4 Karakteristik Tenaga Kerja
	4.1.5 Karakteristik Pemasaran
	4.1.6 Persepsi dan Preferensi Konsumen
	4.1.6.1 Persepsi Konsumen
	4.1.6.2 Preferensi Konsumen.

	4.1.7 Rantai Kreasi Kuliner dan Peran Industri Kreatif

	4.2 Kondisi Ekonomi Pelaku Usaha Sentra Gudeg Wijilan
	4.2.1 Pekerjaan Utama dan Pekerjaan Sampingan pada Perkembangan Sentra Gudeg Wijilan dalam Industri Kreatif
	4.2.2 Sistem Permodalan
	4.2.3 Kondisi Pendapatan Pelaku Usaha
	4.2.4 Kondisi Pengeluaran Pelaku Usaha
	4.2.5 Pengelolaan Usaha
	4.2.6  Perkembangan Kondisi Ekonomi Sentra Gudeg Wijilan dalam Lingkup Industri Kreatif

	4.3 Inovasi pada Sentra Gudeg Wijilan
	4.3.1 Inovasi Produk dan Proses
	4.3.1.1 Inovasi Input Produk
	4.3.1.2 Inovasi Proses Produk
	4.3.1.3 Inovasi Output Produk

	4.3.2 Inovasi Penyajian Suasana Ruang
	4.3.3 Inovasi Pemasaran
	4.3.4 Inovasi Organisasi
	4.3.5 Hubungan Inovasi dan Industri Kreatif pada Perkembangan Sentra Gudeg Wijilan

	4.4 Keterkaitan antar Tujuan Penelitian

	BAB V
	KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

