TATANIAGA DAGING SAPI DARI RUMAH POTONG HEWAN NGAMPILAN, KOTA YOGYAKARTA
Setyawan, Yudi, Dr.Ir. Rini Widiati,MS

Universitas Gadjah Mada, 2004 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

GADJAH MADA

TATANI AGA DAG NG SAPI DARI RUVAH POTNG HEWAN
NGAMPI LAN KOTA YOGYAKARTA

Yudi Setyawan
99/ 128870/ PT/ 03896

2004
| NTI SAR

Penelitian tataniaga daging sapi dari RPH
Nganpi | an, Yogyakarta bertujuan untuk nenentukan rantai
atau saluran tataniaga, margin tataniaga, dan faktor-
faktor yang berpengaruh terhadap keuntungan jagai.
Penel i ti an di | akukan pada bul an April sanpai Juni 2004,
menggunakan netode survei. Wwancara dil akukan dengan
jagai di RPH Nganpilan sebagai pelaku tataniaga dagi ng
sapi di kota Yogyakarta dan pedagang daging di kios
penj ual annya. Sanpel di anbi | 60 ekor sapi yang
di potong, terdiri dari 30 sapi Peranakan Ongol e dan 30
sapi Peranakan Simmental untuk diamati secara |angsung.

Hasi | penelitian nenunjukkan adanya tiga saluran
tat ani aga daging sapi (1) jagai - konsunmen akhir (2)
jagai - pengecer - konsumen akhir dan (3) jagai -
pedagang daging - pengecer - konsumen akhir. Fungsi -

fungsi penmmsaran yang dil akukan berbeda-beda pada
setiap saluran tataniaga. Rata-rata margin per ekor
untuk sapi Peranakan Ongole dan sapi Per anakan
si mrent al sebesar Rp.602. 000,00 dan Rp.637.200, 00.
Ti ngkat keuntungan jagai pada setiap saluran tatani aga
ber beda- beda tergantung fungsi-fungsi pemasaran yang
di | akukan. Keuntungan jagai pada saluran | untuk sap

Per anakan Ongol e Rp. 529, 213, 00 dan untuk sapi Peranakan

simental Rp.563.296,00. Pada saluran |l untuk sapi
Per anakan Ongol e Rp. 417.193, 00 dan untuk sapi Peranakan
Simental Rp.413.587,00. Pada saluran 111 untuk sapi
Per anakan Ongol e Rp. 36. 666, 00 dan untuk sapi Peranakan
Simental Rp.52.500,00. Saluran tataniaga | paling
mengunt ungkan unt uk j agai . Fakt or - f akt or yang

ber pengaruh terhadap keuntungan adalah harga Dbeli
(P<0, 01) dengan pengaruh negatif, nilai karkas (P<0, 01)
dengan pengaruh positif dan nilai non karkas (P<0, 05)
dengan pengaruh positif. Biaya serta bangsa sapi tidak
ber pengar uh terhadap keuntungan jagai .

(Kata kunci : Daging sapi, Saluran tataniaga, Margin
t at ani aga, Keunt ungan)
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ABSTRACT

The research of beef nmarketing in Nganpilan
sl aughter house, Yogyakarta was done to decide the
marketing channel, marketing margin and factors that
influenced the benefit of the butcher. A survey was
started fromApril to June 2004 by a survey nethod. The
interview was done wth the butcher in Nganpilan
sl aughter house as the doer of beef marketing in
Yogyakarta and the neat seller in their neat shops. The
sanples were 60 cattle consisting of 30 Ongole
Crossbread and 30 European Crossbread to be directly
observed. The results showed that there were three beef
mar keti ng channels. (1) butcher - consuner, (2) butcher
- retailer - consunmer, and (3) butcher - neat seller -
retailer - consunmer. Marketing function that had been
done were different in each marketing channel. The
average of marketing margin for Ongole Crossbread and
Eur opean Crossbread was Rp.602.000,- and Rp.637.200, -
respectively. The Dbenefit of the butcher in every

marketing channel was different, it depended on
marketing function that they had done. Butcher's
benefit channel I for Ongol e Crossbread was
Rp. 529. 213, - and European Crossbread was Rp.563. 296, -
in channel 11, Ongole Crossbread was Rp.417.193,- and

Eur opean Crossbread was Rp.413.587,- and in channel
11, Ongole Crossbread was Rp.36.666,66 and European
Crossbread was Rp.52.500,- respectively. Marketing
channel | gave the highest benefit to the butcher. The
factors that influence the benefit were buying price
(P<0,01) with negative effect, the value of carcass
(P<0,01) with positive effect and the value of non
carcass (P<0,05). with positive effect. The cost and
variety of cattle didnt influence the butcher benefit

(key Word : beef, marketing channel, marketing margin,
: benefit) ;



