Faktor Yang Mempengaruhi Sikap dan Niat Beli Konsumen Terhadap Produk Perluasan Merek
Bintang Radler
ISA PAMBUDI NUGRAHA, Bayu Aji Aritejo, S.E., M.M., M.Si., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR ISI
HALAMAN JUDUL...ciuitiiiiuiiiiiuiiiieiiiiietaiiiiecaiiesesatecsesassesssassssse. [
HALAMAN PENGESAHAN....cctiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiiieciiisesassesasane I
LEMBAR PERNYATAAN. ..iitttttiiiietitettnettestestecsssstosssascsssssscssnsssons ii
KATA PENGANTAR . e iiiiiiiiiiiiiiititiiittettitaiiettesttatsessesnssnsnnn. 1\
I3 I T R v
DAFTAR GAMBAR. . eitiiiiiiiiiiiiiiitiititiiettettttattasessssassasssssnsnns viii
D I G 1Y T IX
N R I X
N E T I o Xi
BAB | PENDAHULUAN....cictitiiiiiiititiieiiiiietntittettetsssntmmssasasnssns. 1
1.1  Latar Belakang .........ccooiiiiii e 1
1.2 Rumusan masalah..............ooiiiiii e 5
1.3 Pertanyaan Penelitian. ...........ooeiiiiiiiiiiii i e 6
1.4 Tujuan Penelitian............oooiiiiiiii e 7
1.5  Manfaat Penelitian.............oooiiiiiiiiii 7
1.6 Ruang Lingkup dan Batasan Penelitian........................oooiiin., 8
1.7 Sistematika Penulisan...............oooiiiiiiiiiiii e 8

BAB Il TINJAUAN PUSTAKA. . .ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicnicncecnnnensenennee. 10

2.1 Perluasan Merek. ... ....ovvuiniiriii e e 10
2.2 1\ 5 () 11
2.3 Persepsi Kecocokan.............ooiiiiiiiiiiiiiiiii 14
2.4 Keinovatifan Konsumen .............ccoooiiiiiiiiii i, 15
2.5 SHKAD. . 16
2.6 Niat Beli.....ooooiii 19
2.7  Pengembangan HipotesiS........o.vvuieiiiriiiiiiiiieieiiaeienieananns 21
2.7.1  Hubungan Antara Reputasi Merek Induk Terhadap Sikap
Konsumen Pada Produk Perluasa Merek........................... 21
2.7.2  Hubungan Antara Persepsi Kecocokan Terhadap Sikap
Konsumen Pada Produk Perluasan Merek........................... 22
2.7.3  Hubungan Antara Keinovatifan Konsumen Terhadap Sikap
Konsumen Pada Produk Perluasan Merek......................... 23
2.7.4  Hubungan Antara Sikap Konsumen Terhadap Niat Beli Pada
Perluasan Merek..........oviieiiiiiiie e 25



Bintang Radler
ISA PAMBUDI NUGRAHA, Bayu Aji Aritejo, S.E., M.M., M.Si., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

2.8 Kerangka PemiKiran...........ccoovuiiiiiiiii i
BAB Il METODE PENELITIAN......ccccttiitiiiiiiiiiiiiiiiiieiiecneieenecenns
3.1 Tahapan Penelitian.............cooiiiiiiiiiiiii i
3.2 Definisi Operasional dan Pengukuran.......................oooviiininnn.
3.2.1 Reputasi Merek Induk.................oooiiiiiii
3.2.2 Keinovatifan Konsumen................c.ooiiiiiiiiiiiii,
3.2.3 Sikap Terhadap Perluasan MereK..................ccooeiiininnn..,
3.2.4 Niat Beli Terhadap Produk Perluasan................................
3.3 Lokasidan Sampel..........ccoeiiiiiiiii
3.3 1 Sampel. ..
3.3.2 LoKaST. .ttt
3.4  Objek Penelitian............o.oeiuiiriit i
3.5 Teknik Pengumpulan Data dan Jenis Data...................cccooenvnnen.n.
351 JeNiSData.....c.ouieiiii i
3.5.2 Teknik Pengumpulan Data.................cooiiiiiiiiinnnnn.n.
3.6 Instrumen Penelitian..............oooiiiiiiiiiiiiiiii
3.7 Pengujian InStrumen. ... .....oovouiiniieii e
3.7.1 UjJiValiditas.......ooouiiniiiiit e
3.7.2 UjiReliabilitas........ccoooiriiiiiiii
3.7.3 Pra-Uji Instrumen Penelitian............................ooe.
3.7.3.1 Pra-Uji Validitas..........coviveiiiiiiiiiiieiieeaaenn,
3.7.3.2 Pra-Uji Reliabilitas..............ccooooviiiiii
3.8 Pengujian Hipotesis. .....o.ouuiriniiitiiet e
3.8.1 Statistik Deskriptif...........ccoooiiiiiii e,
3.8.2 Analisis Regresi.......ocovviiiiiiiiiiiiiii i
3.8.3 Uji Asumsi Klasik..........cooooviiiiiiiiiiiii
3.8.3.1 Uji Normalitas..........c.cooevviiiiiiiiiiiiiieieeeenn,
3.8.3.2 Uji Multikolinearitas..............ccoeeivriieiiininninnns,
3.9  Pengujian Model..........oooviiii i
3.9.1 Uji F (Uji Serempak).......oveviniiriniiiiiiiiiieieiiiieieiaieanenns
3.92 Ujit(UjiPartial)......coooiniiiiii
3.9.3 UJIRSQUAre.....cooviniiiiiiii e
3.9.4 Tingkat Signifikansi Yang Digunakan............................
BAB IV ANALISA DATA DAN HASIL PENELITIAN.....................
4.1  Karakter Responden.............ooooviiiiiiiiiiiiie i
4.1.1 Jenis Kelamin..........ooooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicee e
A.1.2 0 USIu. .t

Faktor Yang Mempengaruhi Sikap dan Niat Beli Konsumen Terhadap Produk Perluasan Merek

26
27
27
27
27
28
29
29
30
30
32
32
32
32
33
33
33
33
34
35
35
36
37
37
37
38
38
38
38
38
39
40
40
42
42
43
44

Vi



Faktor Yang Mempengaruhi Sikap dan Niat Beli Konsumen Terhadap Produk Perluasan Merek
Bintang Radler
ISA PAMBUDI NUGRAHA, Bayu Aji Aritejo, S.E., M.M., M.Si., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

4.1.3 Pendidikan..............cooiiiiiiiii e 44
414 Pekerjaan........covviiiiiiiii 45
4.1.5 Pengeluaranper Bulan.................oooiiiiiiiiiiiii 46
4.2 Uji Validitas dan Reliabilitas......................cooo e, 47
421 Uji Validitas.........coooiiiiiiiiiiii e 47
422 UjiReliabilitas...........cooooviiiiii 49
4.3 Statistik DesKriptif..........ocoviiiiii 50
4.4  Uji Asumsi KIasiK.......ooooviiniiiiiiii e, 52
441 UJiNOrmalitas ........oooviniiiii i 52
4.4.2 Uji Multikolinearitas. ..........oouvviiiiiiiiiiiiiiiiiaiienieananns 53
45, Pengujian Model...........ooiiiiiiii e 54
451 UJIR SQUATC. .. .ottt 54
452 UJiF. o 56
A.5.3 U it 57
4.6  Pembahasan Uji HIpotesis. ........ccouiveiiiriiiiiiiiiiiiiiiieieeeeiea, 58
4.6.1 Pengaruh Reputasi Merek Induk pada Sikap
Konsumen terhadap Produk Perluasan merek...................... 58
4.6.2 Pengaruh Perceived Fit terhadap Sikap
Konsumen pada Produk Perluasan Merek.......................... 59
4.6.3 Pengaruh Consumer Innovativeness Pada
Sikap Konsumen terhadap Produk Perluasan Merek.............. 60
4.6.4 Pengaruh Sikap Terhadap Merek Perluasan
Produk Pada Niat Beli Konsumen....................coooiiinnnne. 61
BAB V PENUTUP. ..ctitiiiiiiietieieietetetetetetnteteeeesssesesssasasasnsnsnsases 63
51  KeSIMpulan.........coooouiiiiiiii e 63
5.2  Implikasi Manajerial.............coooiiiiiiiiiii e 64
5.3  Keterbatasan Penelitian dan Saran Penelitian.............................. 66
5.4  Kontribusi Penelitian. ...........cooovuiiiiiiiiiiiie e 67
5.4.1 Kontribusi TeOoritis. .....o.oviniiririiitiiiiieeiiieeieeeieeaene, 67
5.4.2 Kontribusi Praktisi............ccooiviiiiiiiiiiiiee 68
DAFTAR PUSTAKAL...ciiiiiiiiiiiiiiiiiiiiittiiitatiesssstcssssssssssscssnnsens 69
LAMPIRAN. . ttiiiiiiiiiiiiiitiiittiittiitttistetstcsstossscsssssssscsnscanans. 71

vii



Faktor Yang Mempengaruhi Sikap dan Niat Beli Konsumen Terhadap Produk Perluasan Merek

Bintang Radler
ISA PAMBUDI NUGRAHA, Bayu Aji Aritejo, S.E., M.M., M.Si., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/

UNIVERSITAS
GADJAH MADA

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1  Bintang Radler Lemon 0.0%0..........ccceovvevviiieiieiieieee e 3
Gambar 1.2 Bintang RAIEr 2%0........c.ccceiveieiieseee e 4
Gambar 2.1  Kerangka PemikKiran...............cooiiiiiiiiiiiii e, 26

viii



UNIVERSITAS
GADJAH MADA

Tabel 3.1
Tabel 3.2
Tabel 3.3
Tabel 4.1.
Tabel 4.2.
Tabel 4.3
Tabel 4.4
Tabel 4.5
Tabel 4.5

Tabel 4.6
Tabel 4.7
Tabel 4.8
Tabel 4.9
Tabel 4.10
Tabel 4.11
Tabel 4.12
Tabel 4.13

DAFTAR TABEL
Hasil Ui KMO.........coiiiiiee e, 35
Hasil Uji Rotated Component Matrix......................... 36
Hasil Uji Reliabilitas..................ocooiii 36

Deskripsi Responden Berdasarkan Pertanyaan Konfirmasi.. 43

Deskripsi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin............. 43
Deskripsi Responden Berdasarkan Batas Usia................. 44
Deskripsi Responden Berdasarkan Pendidikan................ 45
Deskripsi Responden Berdasarkan StatusPekerjaan............ 45

Deskripsi Responden Berdasarkan Pengeluaran

Rata-rataper Bulan..............cccoiiiiiiiiiiii e, 46
Hasil Uji Validitas..............ooooiiiiiie 48
Hasil Rotated Component MatriX.............................. 49
Hasil Uji Reliabilitas ............ccooeoviiiiiiiiiiiiiienn. 50
Hasil Statistik Deskriptif................ocooiiiiiiii, 50
Interval Nilai Penilaian Kuisioner............................. 51
Hasil Regresi Tahap ldanl..................ooooiiial, 55
Hasil Uji F..ooo e, 56
Hasil UJite.ononi e 57

Faktor Yang Mempengaruhi Sikap dan Niat Beli Konsumen Terhadap Produk Perluasan Merek
Bintang Radler
ISA PAMBUDI NUGRAHA, Bayu Aji Aritejo, S.E., M.M., M.Si., Ph.D

Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



	DAFTAR ISI 
	DAFTAR GAMBAR 
	DAFTAR TABEL 

