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Catatan Belakang:

Wawancara dengan Dinas Pariwisata DIY,
Wawancara dengan Ketua ASITA DIY
Wawancara dengan Ketua PHRI DIY
Wawancara dengan Ketua HPI,

Wawancara dengan Sekretaris MES,
Wawancara dengan Ketua LPPOM MUI DIY

109



