
i 

 

 

 

HALAMAN JUDUL 

SKRIPSI 

ANALISIS PENGARUH BRAND IMAGE (HALAL, KUALITAS DAN 

HARGA) TERHADAP PRICE SENSITIVITY PRODUK LIPSTIK  

 

No. Soal: TKI 4011 / II-2018 / 2019 / ARW / 03 / 02 / 16.08 / 2018 

 

 

 

 

 

Disusun oleh: 

YULETA PUSPA MELATI 

13/345954/TK/40483 

 

 

PROGRAM STUDI TEKNIK INDUSTRI 

DEPARTEMEN TEKNIK MESIN DAN INDUSTRI 

FAKULTAS TEKNIK UNIVERSITAS GADJAH MADA 

YOGYAKARTA 

2019 

 
ANALISIS PENGARUH BRAND IMAGE (HALAL, KUALITAS DAN HARGA) TERHADAP PRICE
SENSITIVITY PRODUK LIPSTIK
YULETA PUSPA MELATI, Andi Rahadiyan W., S.T., M.Sc., Lic., Ph.D
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	HALAMAN JUDUL
	PENGESAHAN
	PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI
	NASKAH SOAL
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	UCAPAN TERIMA KASIH
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR LAMPIRAN
	DAFTAR NOTASI DAN SINGKATAN
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB I 
PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Asumsi dan Batasan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian

	BAB II 
TINJAUAN PUSTAKA
	BAB III 
LANDASAN TEORI
	3.1 Pricing
	3.2 Brand Image (Citra Merek)
	3.3 Price Sensitivity
	3.4 Van Westendorp: Price Sensitivity Measurement (PSM)
	3.5 Analysis of Varience (ANOVA)
	3.6 Kruskal-Wallis Test

	BAB IV 
METODE PENELITIAN
	4.1 Subjek dan Lokasi Penelitian
	4.2 Alat dan Bahan Penelitian
	4.3 Tahapan Penelitian

	BAB V 
HASIL DAN PEMBAHASAN
	5.1 Penentuan Produk Lipstik
	5.2 Kuesioner Van Westendorp
	5.3 PSM-Van Westendorp
	5.4 Analisis Pengaruh Faktor Demografi terhadap Preferensi Harga

	BAB VI 
PENUTUP
	6.1 Kesimpulan
	6.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN




