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𝑛𝑖 = banyaknya kasus pada setiap sampel ke-i 

𝑅𝑖 = jumlah peringkat dalam sampel ke-i 

 

Mann Whitney      

𝑈1  = Uji H kelompok 1 

𝑈2  = Uji H kelompok 2 

𝑛1  = jumlah kelompok 1 

𝑛2  = jumlah kelompok 2 

𝑅1  = jumlah jenjang pada kelompok 1 

𝑅2  = jumlah jenjang pada kelompok 2
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