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DAFTAR ISTILAH

kegiatan komunikasi yang dilakukan untuk membangun
sebuah brand (merek)

bangunan beratap di atas makam yang memiliki fungsi
sebagai penanda dan pelindung makam

bauran pemasaran

kegiatan proyek percontohan

bulan pertama dalam kalender penanggalan Jawa

acara tradisi yang dilaksanakan setiap bulan Sura pada
penanggalan Jawa

rangkaian kalimat pendek berisi deskripsi singkat yang
digunakan untuk mengasosiasikan suatu brand di benak

konsumen
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