Analisis perencanaan strategi bisnis pada Centro Lifestyle Department Store :: Studi kasus pada
Centro Lifestyle Department Store cabang Mall of Indonesia, Jakarta
MAWARSIH, Gita, Goedono, Dr.,M.B.A

UNIVERSITAS Universitas Gadjah Mada, 2010 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/
GADJAH MADA




	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	INTISARI
	ABSTRACT
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Perumusan Masalah
	1.3 Batasan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 MANFAAT PENELITIAN
	1.6 SISTEMATIKA PENULISAN

	BAB II TINJAUAN LITERATUR
	2.1 Konsep Dasar Kewirausahaan
	2.2 Konsep Dasar Department Store
	2.3 Konsep Dasar Manajemen
	2.4 Konsep Dasar Manajemen Strategi
	2.5 Blue Ocean Strategy
	2.6 Alat Analisis
	2.7 Matriks QSPM {Quantitative Strategic Planning Matrix)
	2.8 Kerangka Pemikiran

	BAB III METODA PENELITIAN
	3.1 Jenis Penelitian
	3.2 Data Penelitian
	3.3 Metode Pengumpuian Data
	3.4 Subyek Penelitian
	3.5 Teknik Pengolahan Data
	3.6 Rancangan Implikasi Hasil Penelitian

	BAB IV ANALISIS DAN PEMBAHASAN
	4.1 Latar Belakang Perusahaan
	4.2 Analisa Strategi Perusahaan
	4.3 Analisa Blue Ocean Strategy

	BAB V KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1 Kesimpulan
	5.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	LAMPIRAN

