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DATA INFORMAN 

 

1. Nama   : Andreas L. Margono  

Status   : Manager Hotel Candi Baru 

Umur   : 60 tahun 

Alamat   : Jalan Kaba Utara III/18 Semarang 

Tanggal wawancara : 26 April 2014 

 

2. Nama   : Sri Nurmaningsih 

Status   : Akunting 

Umur   : 53 tahun 

Alamat   : Semarang 

Tanggal wawancara : 26 April 2014 
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