
ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARU 

 KOTA SEMARANG 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

oleh: 

Dwi Ayu Sitoresmi 

10/299838/SA/15481 

 

 

 

PROGRAM STUDI PARIWISATA 

FAKULTAS ILMU BUDAYA 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

2014 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARU KOTA SEMARANG
Dwi Ayu Sitoresmi, Yulita Kusumasari, S.T, M.Sc
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



ii 
 

AN ANALYSIS OF MARKETING STRATEGIES  

OF CANDI BARU HOTEL,  SEMARANG 

 

 

 

UNDERGRADUATE THESIS 

 

 

 

By: 

Dwi Ayu Sitoresmi 

10/299838/SA/15481 

 

 

TOURISM STUDIES PROGRAM 

FACULTY OF CULTURAL SCIENCES 

UNIVERSITAS GADJAH MADA 

2014 

 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARU KOTA SEMARANG
Dwi Ayu Sitoresmi, Yulita Kusumasari, S.T, M.Sc
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



iii 
 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARU 

KOTA SEMARANG 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Oleh : 

Dwi Ayu Sitoresmi 

10/299838/SA/15481 

 

 

 

 

 

Skripsi ini diajukan kepada panitia ujian Fakultas Ilmu Budaya 

Universitas Gadjah Mada, sebagai salah satu syarat untuk 

Mendapatkan gelar sarjana dalam Ilmu Pariwisata 

Yogyakarta, 2014 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARU KOTA SEMARANG
Dwi Ayu Sitoresmi, Yulita Kusumasari, S.T, M.Sc
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	HALAMAN JUDUL (Bahasa Indonesia)
	HALAMAN JUDUL (Bahasa Inggris)
	HALAMAN PENGESAHAN
	PERNYATAAN
	MOTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	ABSTRACT
	ABSTRAK
	BAB I PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Perumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian
	1.4.1 Manfaat Teoritis
	1.4.2 Manfaat Praktis

	1.5 Tinjauan Pustaka
	1.6 Landasan Teori
	1.6.1 Pemasaran
	1.6.2 Mengembangkan Bauran Pemasaran (Marketing Mix)
	1.6.3 Manajemen Penyelenggaraan Hotel

	1.7 Metode Penelitian
	1.7.1 Teknik Pengumpulan Data

	1.8 Sistematika Penelitian

	BAB IIGAMBARAN UMUM HOTEL CANDI BARU KOTA SEMARANG
	2.1 Sejarah Hotel Candi Baru Kota Semarang
	2.2 Struktur Organisasi Hotel
	2.3 Departemen Hotel
	2.4 Fasilitas Hotel

	BAB III ANALISIS STRATEGI PEMASARAN HOTEL CANDI BARUKOTA SEMARANG
	3.1 Profil Konsumen
	3.2 Segmentasi Pasar
	3.3 Penetapan Pasar Sasaran (Market Targeting)
	3.4 Penentuan Posisi Pasar (Positioning)
	3.5 Bauran Pemasaran (Marketing Mix)

	BAB IV KESIMPULAN DAN SARAN
	4.1 Kesimpulan
	4.2 Saran

	DAFTAR PUSTAKA
	DATA INFORMAN
	LAMPIRAN
	PERNYATAAN PUBLIKASI



