
vi 
 

DAFTAR ISI 

 

 

COVER ................................................................................................................................. i 

LEMBAR PENGESAHAN ................................................................................................. ii 

SURAT PERNYATAAN .................................................................................................... iii 

HALAMAN PERSEMBAHAN ......................................................................................... iv 

KATA PENGANTAR ......................................................................................................... v 

DAFTAR ISI ....................................................................................................................... vi 

DAFTAR TABEL ............................................................................................................... ix 

ABSTRAK ........................................................................................................................... xi 

ABSTRACT ......................................................................................................................... xii 

BAB I 1 

PENDAHULUAN ............................................................................................................... 1 

A.Latar Belakang ...................................................................................................... 1 

B. Rumusan Masalah ................................................................................................ 4 

C.Tujuan Penelitian .................................................................................................. 4 

D.Manfaat Penelitian ................................................................................................ 4 

E. Kerangka Pemikiran ............................................................................................ 4 

1. Analisis Resepsi dan Model Encoding-Decoding Stuart Hall ........................... 4 

2.  Audiens Televisi dalam Studi Ilmu Komunikasi ............................................... 7 

3. Pesan Dakwah dalam Televisi Indonesia .......................................................... 10 

4. FTV sebagai Konten Media Massa .................................................................... 14 

F. Kerangka Konsep ............................................................................................... 19 

1. Pesan Dakwah dalam FTV Kisah Nyata Indosiar ........................................... 19 

G.Metodologi ........................................................................................................... 20 

1. Metode Penelitian ................................................................................................ 20 

2. Teknik Pengumpulan Data ................................................................................ 21 

3. Teknik Pemilihan Informan .............................................................................. 22 

4. Teknik Analisis Data ........................................................................................... 23 

BAB II ................................................................................................................................ 24 

TINJAUAN PUSTAKA ................................................................................................... 24 

A.Audiens Televisi .................................................................................................. 24 

B. Pesan Dakwah dalam Televisi Indonesia .......................................................... 25 

1. Tinjauan Tentang Dakwah ................................................................................ 25 

Pesan Dakwah dalam FTV (Analisis Resepsi Audiens terhadap Pesan Dakwah dalam FTV Kisah
Nyata
Indosiar)
Cahayani Yogaswari, Ardian Indro Yuwono, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



vii 
 

2. Tinjauan Tentang Pesan Dakwah ..................................................................... 26 

3. Televisi sebagai Media Dakwah ......................................................................... 27 

4. Pesan Dakwah dalam FTV Indonesia ............................................................... 31 

BAB III .............................................................................................................................. 34 

OBJEK PENELITIAN ..................................................................................................... 34 

A.FTV Kisah Nyata Indosiar ................................................................................. 34 

B. Profil Informan ................................................................................................... 35 

1. M. Farid Mahya (Farid) ..................................................................................... 35 

2. Natalia Louisa Rianti (Natal) ............................................................................. 37 

3. Mahani Safitri (Afit) ........................................................................................... 38 

BAB IV .............................................................................................................................. 40 

ANALISIS DATA ............................................................................................................. 40 

A.Pengalaman Informan Menonton FTV Kisah Nyata Indosiar ................................. 40 

B.Audiens Memandang Islam dan Dakwah ................................................................... 56 

C.Audiens dan Pesan Dakwah dalam FTV Kisah Nyata Indosiar ..................... 66 

1. Akidah .................................................................................................................. 74 

2. Syariah ................................................................................................................. 78 

3. Akhlak .................................................................................................................. 83 

D.Hasil Analisis ....................................................................................................... 87 

BAB V .............................................................................................................................. 98 

PENUTUP ........................................................................................................................ 98 

A.Kesimpulan .......................................................................................................... 98 

B. Saran .................................................................................................................. 100 

DAFTAR PUSTAKA ..................................................................................................... 101 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

Pesan Dakwah dalam FTV (Analisis Resepsi Audiens terhadap Pesan Dakwah dalam FTV Kisah
Nyata
Indosiar)
Cahayani Yogaswari, Ardian Indro Yuwono, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



viii 
 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1. Bagan Model Encoding-Decoding Stuart Hall ………….......……….6 

Gambar 3.1. Logo FTV Kisah Nyata Indosiar ……………...…………………….34 

Gambar 3.2. M. Farid Mahya …………….....……………………………………35 

Gambar 3.3. Natalia Louisa Rianti ……………......…….………………………..37 

Gambar 3.4. Mahani Safitri ……………….......………………………………….38 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

Pesan Dakwah dalam FTV (Analisis Resepsi Audiens terhadap Pesan Dakwah dalam FTV Kisah
Nyata
Indosiar)
Cahayani Yogaswari, Ardian Indro Yuwono, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



ix 
 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 4.1. Informan memaknai kedekatan cerita yang diangkat di FTV Kisah Nyata

  Indosiar dengan kehidupan pribadi……………………………...…….…55 

Tabel 4.2. Informan memaknai cerita yang diangkat di FTV Kisah Nyata Indosiar 

 sebagai peristiwa yang terjadi di dunia nyata ………………………….....56 

Tabel 4.3. Informan memaknai Islam ……………………………………….…...58 

Tabel 4.4. Informan memaknai dakwah ………………………………….……...60 

Tabel 4.5. Informan memaknai media yang ideal untuk berdakwah ………….…62 

Tabel 4.6. Informan memaknai preferensi pendakwah …………………….……66 

Tabel 4.7. Informan memaknai karakter protagonis sebagai sosok Islami ..……..69 

Tabel 4.8. Informan memaknai tujuan penggambaran karakter protagonis sebagai 

  sosok Islami ………………………………………………………..……71 

Tabel 4.9. Informan memaknai praktik agama lain di FTV Kisah Nyata Indosiar.72 

Tabel 4.10. Informan memaknai pesan positif yang layak ditiru dari FTV Kisah 

Nyata  Indosiar ………………………………………………….......…..73 

Tabel 4.11. Informan memaknai keyakinan terhadap Tuhan ……………….……88 

Tabel 4.12. Informan memaknai keyakinan karakter FTV Kisah Nyata Indosiar 

 terhadap Tuhan ……………………………………………..……………90 

Tabel 4.13. Informan memaknai pengaruh penggambaran keyakinan karakter FTV

  Kisah Nyata Indosiar kepada keyakinan pribadi terhadap Tuhan …….….91 

Tabel 4.14. Informan memaknai praktik ibadah pribadi ………………………....92 

Tabel 4.15. Informan memaknai praktik ibadah dalam FTV Kisah Nyata 

Indosiar………………………..………………………………………...93 

Tabel 4.16. Informan memaknai pengaruh praktik ibadah karakter FTV Kisah 

Nyata Indosiar terhadap praktik ibadah pribadi ………………………...94 

Pesan Dakwah dalam FTV (Analisis Resepsi Audiens terhadap Pesan Dakwah dalam FTV Kisah
Nyata
Indosiar)
Cahayani Yogaswari, Ardian Indro Yuwono, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/



x 
 

Tabel 4.17. Informan memaknai hubungan baik dengan sesama ….……………..95 

Tabel 4.18. Informan memaknai praktik menjaga hubungan baik dengan sesama 

oleh karakter FTV Kisah Nyata Indosiar …………...……………..…….……......96 

Tabel 4.19. Informan memaknai pengaruh penggambaran hubungan antar karakter 

FTV Kisah Nyata Indosiar terhadap pandangan pribadi mengenai pentingnya 

menjaga hubungan baik antar sesama…………………………….……….97 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pesan Dakwah dalam FTV (Analisis Resepsi Audiens terhadap Pesan Dakwah dalam FTV Kisah
Nyata
Indosiar)
Cahayani Yogaswari, Ardian Indro Yuwono, S.I.P., M.A.
Universitas Gadjah Mada, 2019 | Diunduh dari http://etd.repository.ugm.ac.id/


	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL

